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MAGASINEFFEKTEN
AV TIDSAM




OM TIDSAM AB

lristna

statsreligion

= 4 100 aterforsaljare runt om i Sverige, men aven leverans till Norge och
Danmark

= 1 700 titlar fran mer an 200 férlag, bade svenska och internationella
= 28 000 0000 magasin till ett férsaljningsvarde déver 770 Mkr

= Allt kundsorteras och distribueras ut fran var automatiserade
produktionsanlaggning | Varnamo

= Ags av Bonnier News AB, Egmont Publishing, Aller media och Férlags
AB Albinsson & Sj6berg
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nin Kdrleken

Varfor initiativet Magasineffekten?

lristna

varandra nar

Vi behover att forlagen driver kommunikationen mot sina lasare/konsumenter och | samhallet for att starka den
analoga trenden och darmed ocksa printens forutsattningar for fortsatt [donsamhet och levnad.

= Varfor Magasineffekten av Tidsam?

= Viville pavisa férlagens majligheter att kraftsamla fér print. Att gnista igang en rérelse och ett initiativ dar férlagen gemensamt och —
var for sig identifierar och initierar kort- och langsiktiga atgarder fér att stdrka den analoga trenden och férséaljning av print. o e

= Vitror att tillsammans, kan férlagen skapa stor effekt —magasineffekten.

=  Mojligheter vi pa Tidsam ser ar bland annat:

= Ett gemensamt och langsiktigt initiativ fran férlagen for att férstarka analog och lastrenden

= Aftt rekrytera nya ldasare - "nésta generation” — produktutveckla mer!

= Att ateraktivera "sovande" |asare — aktivera, mer kampanjer och erbjudanden, synliggér och paminn!
= Att vara af och kedjor ser affarsmdéjligheten och vill skapa yta och satsning i sina butiker.

= Att foérlagen far print/digitalt att véxeldra, for att darmed 6ka den totala kakan.

Har lagger vi ocksa grunden fér en framtid med en mer spendersam konsument. Hégkonjunkturen och
konsumtionsokningen kommer!
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Nagra insikter

Print och digitalt vaxelverkar och bidrar till att totalkakan blir
storre. | var undersdkning ser vi samband mellan digital Iasning
och intresset for print.

Manga samhallstrender startar bland kvinnor 18-29 ar. Den
gruppen ar tidiga pa nya trender och paverkar aven fler och aldre
malgrupper.

Vi har en pagaende analog trend, bade globalt och i Sverige. Det
ar en vaxande rorelse som star i kontrast till storyn om
"tidningsdoden”. Nu ar tillfallet att andra historien om print.

Det ar sparsmakat med innovation pa print féor "nasta generation
av lasare”.

Den yngre generationen har ofta inte nagon relation till print och
vet darfor inte alltid VAR det gar att kdpa tidskrifter — darfér ar det
viktigt att vara overtydlig — "det kan du kdpa pa Pressbyran, eller
| , pa ICA dar du koper din mat”. Vidare ar det viktigt att
G | benamningar dom kanner till — dar exempelvis "magasin” kan vara
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JUNO PR - PA UPPDRAG AV
TIDSAM

 Omvarldstrender — vi ser tecken pa att
pendeln svanger fran digitalt till analogt

* Malgrupp — vem paverkar mest?

* Undersokning i syfte att kartlagga ungas
vanor och attityder kring analog lasning.

JUNO







ANALOG LASNIN

En undersdkning om ungas vanor och atti

Genomford av Demoskop i februari 202
Malgrupp allmanheten 18-35 ar

Webbintervjuer webbpanel
534 intervjuer (represen

JUNO PR pa uppdrag av Tid
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DIGITAL Windows 35

Wlndows 95
| Windows 95

Wmdows 95
_! Windows 95 |

Windows 35 -

Mot Found.

Allt fler loggar ut for att minska digital trotthet och offline-upplevelser blir nya
premiumval. “Slow living” vaxer som en motreaktion till ett dverstimulerat
samhalle.
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ANALOGA

| en digital varld vaxer behovet av analoga ritualer. Fysiska recept, anteckningar
och analoga studier blir allt mer populdara som en paus fran skarmar. Papper och
penna skapar utrymme for narvaro, kreativitet och reflektion.

RITUALER
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SKOLORNA

Skolorna gar fran det stora fokuset pa digitalt till att aterigen
minimera iPads och datorer.

(2025)

SVANGER
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https://www.regeringen.se/artiklar/2024/01/regeringen-satsar-pa-okad-lastid-och-minskad-skarmtid/




| GRUPPEN 18-29 AR GKAR
ANALOG LASNING MEST

29% uppger att de laser mer analogt an for tre ar sedan jamfort med 18%av 30-35-aringar.

Demoskop, februari 2026 14



14% AV KVINNOR LASER
ANALOGT VARJE DAG

Till skillnad fran man dar endast 6% laser analogt dagligen.

Demoskop, februari 2026
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Pa alla fragor sticker gruppen ”jag ar tidigt ute” alternativt “relativt tidigt ute med trender” ut som mer positiva till och
benagna att |lasa mer analogt.
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Demoskop, februari 2026 16



54% AV EARLY ADOPTERS
| iSER ANALOGT VARJE VECKA

Demoskop, februari 2026



EARLY ADOPTERS - DE SOM
LIGGER ALLRA LANGST FRAM

-~

En grupp som ar nyfiken, snabb pa att ta till sig nya trender. Early
adopters har ofta stora natverk dar de delar sina asikter och
beteenden. De inspireras av likasinnade och inspirerar sjalv manga
andra. Gruppen ar ofta ursprung till trender som anammas bade av
aldre (deras foraldrar) och yngre (deras barn eller yngre syskon).
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paverkar ocksa manga ge
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whenyour/favourite
character dies:

d theselarelthe2imosticad] .
booksoff2025
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" @alifeoflit
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Ett exempel pa en trend gruppen har aterstartat ar boklasartrenden. .1426erf80" ﬁ B 3N ryt g
annie BB & 6 \\ ]
BookTok ar ett globalt digitalt bokcommunity som vaxte fram pa Giomd gl !

videoappen TikTok under slutet av 2019.

Majoriteten av kreatorerna och féljarna ar unga kvinnor. Idag finns
over 70,4 miljoner inlagg under #BookTok.




VAD VISADE VAR
UNDERSOKNING MER?




75% AR POSITIVA TILL
ATT LASA MER ANALOGT

eeeeeeeeeeeeeeeeee

Demoskop, februari 2026



73% AV EARLY ADOPTERS
VILL HA MINDRE SKARM OCH
MER ANALOG LASNING |
VARDAGEN
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58% TYCKER ATT FYSISKA
FORMAT FORDJUPAR




54% AV DE SOM LASER
ANALOGT LASER MAGASIN
OCH TIDNINGAR

66 % laser bocker

Demoskop, februari 2026



66% AV DE SOM LASER,
| iSER FYSISKA BOCKER

54 % laser tidningar och magasin

Demoskop, februari 2026



58% AV-EARLY ADOPTERS TYCKER
ATT DET ANALOGA KANNS MER
RELEVANT AN FGR NAGRA AR

Demoskop, februari 2026



66% LITAR MER PA

ANALOGA NYHETER AN
DIGITALA

Demoskop, februari 2026




b64% BLIR LUGNA AV
TIDNINGAR OGH MAGASIN

Demoskop, februari 2026



54% AV EARLY ADOPTERS
TROR ATT DE KOMMER LASA
MER | FYSISKA FORMAT

FRAMOVER

Jamfort med 41% i den totala gruppen

eeeeeeeeeeeeeeeeeee



61% AV EARLY ADOPTERS
FORSTAR INFORMATION
BATTRE NAR DE LASER

eeeeeeeeeeeeeeeeeee



70% AV EARLY ADOPTERS
INSTAMMER ATT PERSONER
SOM LASER MYCKET ANALOGT
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BEHOV AV

FORDJUPNING,
UTVECKLA EGNA IDEER,
KOMMUNIKATION, MM?

Tidsam har tagit hjalp av Juno PR i detta projekt. Projektgruppen har
bl.a. bestatt av Caroline Jungsand samt Ronja Wennman.

Har du behov av fordjupning i insikter, utveckla idéer, koncept eller
kommunikation eller behover ett val insatt bollplank?

Kontakta:

Caroline Jungsand, caroline@junopr.se
eller

Ronja Wennman, ronja.w@junopr.se

Juno PR | Sustainable change through creative communication

JUNO
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mailto:caroline@junopr.se
mailto:ronja.w@junopr.se
https://www.junopr.se/
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