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‘ Unga lamnar skarmen for att 16sa korsord

Nvf-esmoq\n

ANTLIGEN AR DEN HAR

- NASTA GENERATIONS
KORSORDSTIDNING!

- {VET DU VAD SATC AR? SETT ELLER SPELAT THE LAST OF US? |
: SAMLAR DU KANSKE d PA SNAPCHAT? :
DA BORDE DU OMEDELBUMS KOPA DIG EN POP-KRYSS!

FINNS ONLINE OCH | BUTIKNU!
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Antaganden vi gjorde:

* Unga lockas av papper som motvikt mot allt digitalt

« Manga unga vet inte var man skaffar en tidning, de kanske inte
ens har hallit i en tidning nagon gang

« Om vi inte berattar om PopKryss sa kommer den har
malgruppen inte att hitta den - de gar inte forbi tidningshyllan

» Vi behover skapa engagemang i sociala medier och ha
ambassadorer

« Det gar inte att gora en "sprakedition” eller paketera om nagot
vi redan har - vi maste gora nagot unikt

« Det maste vara autentiskt
» Det ska vara coolt och inte “mainstream”
* Vi startar en egen webbshop - separat fran 6vriga Tankesport

« Hellre snabbt dn perfekt - for att fa feedback och utveckla
tidningen ihop med publiken

» Tidningen - sociala medier - fysiska traffar hanger ihop
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