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Sa har vi gjort

e 494 sajter fran 247 forlag har gatts igenom systematiskt

* Enkat till alla digitala magasin

 Samtal med experter och ledande aktérer

* Dataunderlag fran nastan hundratalet sajter (ungefir samma som tidigare &r)

* Samma avgransningar (”’Rent digital”, dvs inte bundlat, inte resor, kurser...)
...men gransdragningarna an svarare




DAGENS NYHET

En glad
nyhet om din
prenumeratio

Nui +Allt - 100 av Sy

o A Nu ingar aven digitala magasin via

som bjuder pa 6ver 100 av Sveri;
favoriter som M-magasin, Allt om ]
Virld och ménga fler. Bladdra i i
och njutning i vardagen.

Ladda ner appen Arcy i App St
vanliga inlogg for +Allt.

Lis och njut!

Utforska Arcy har

RAK HOGER

Over 25 000 prenumeranter tar del av Rak hoger flera ganger i veckan. Bli en
aktiv prenumerant, sa far du tillgang till allt material, hela poddavsnitt och alla
konversationer pa sajten. Rak hoger far inget presstod, vi tar inte emot pengar
fran nagon intresseorganisation eller lobbygrupp. Det dr endast tack vare er
prenumeranter vi kan fortsatta vara en sjalvstandig rost i en konform samtid.

Bli betalande prenumerant

RAK HOGER MED IVAR ARPI
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Joel Halldorf: "KD har teolog...

Forwarded this email? Subscribe here for more
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Det har ser vi — overgripande

Omsatter ca 565 Mkr
Upp 16% i ar (14% -25, 16% -24)
B2B ca 296 MKr (+15%)
B2C ca 216 Mkr (+22%)
Readly drygt 50 Mkr

B2B har knackt koden

Bra tillvaxt fér “nischad” B2C

svarare for “bred” B2C

Total omsattning av digitala lasarintakter for
tidskriftsbranschen
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o Totalt 494 magasinssajter fran 247 forlag

Kartlaggningen
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Digitalt lage

o | kartlaggningen tittar vi bl a pa

« Erbjuds nyhetsbrev? (gratis eller betalt)

Finns inloggningsfunktion?

Abonnemang for last material?
 Finns e-tidning?

- Hur ser prissattning ut?

 Finns introduktionserbjudande och hur
ser det ut?

fria nyhetsbrev.
Aktivitet & kostnads y

dig bast koll pa
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anlaggnmgsbranschen Vi
Bransch

ATL Digitaf Totq

Webb + E- t:dmng

e y

i kan ger vi dig enke .
ac g av nyr =4 199 kr
aygoch  affarsnyttal form

Exkl. 6% mom,

Bat
Data
Djur
Ekonomi,
Famil
Fritid oct
Handel, |
HemTra&
Historial
Halso ot
\dro‘dlmm
\ndustri, teknik
Konst/Design
Kultur -

fordjupning som hjalpe!

Logga in eller re

Arkiv

Il gistrera dig for att soka i artiklar

QlkPl‘Q)

Miljo
Offentlig Ve Nr 4 2025

Nr 3 2025

Reklam/Mé
Resor g 14
Samhalle 7 *

Vélj och g v idare

5 12

Sport 7
M




Rorelse 2020 — 2026

Utvecklingen av Tidskriftssverige 2020-2026
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Prisn iV5e I' (alla priser inkl moms)

e Extrem spannvidd: 18 kr/man till 1 484 kr/man
e« Genomsnitt: B2B 403 kr/man, konsument 76 kr/man
o Priserna fortsatter uppat organiskt: B2B +5%, konsument +7%

2021 2022 2023 2024 2025 2026 Jmfr fg ar TO ta | t
Konsument 81 kr 67 kr 75 kr 69 kr 79 kr 78 kr 76 kr -3%
B2B 180 kr 317 kr 335 kr 381 kr 384 kr 376 kr 403 kr 7%
Snittpris 2025  Snittpris 2026 Jmfr fg ar Antal .
Organiskt
Konsument 76 kr 81 kr 7% 61

B2B 380 kr 398 kr 5% 107




Priset — en reflektion

Lagt pris ar inte vagen framat

- Svart fa ihop ekonomin
- Meningslost att locka “fel” |asare

FOr 1 mi
FOr 1 mi
FOr 1 mi

jon
jon
jon

kr/ar
kr/ar

kr/ar

kravs 220 fullt
kravs 1 803 ful

kravs 892 fullt

oetalande pren  (vid 403kr)
t betalande pren (vid 49 kr)

oetalande pren (vid 99 kr)




Introerbjudande

1 man gratis

Introerbjudanden o

2 man gratis

~

1 man 1 kr 3 3,33%

e Avde 195 sajter som har betalabonnemang har e e
92 stycken (47%) introduktionserbjudande oSk G ot | 2] 222

o . .o o es | o 1 man 49 kr 1 1,11%

o 1 manad gratis ar klart vanligast, foljt av 2 veckor R
1 vecka gratis 1 1,11%

o Antalet varianter har i ar 6kat, fler testar sig fram = 1L
3krfgijraglltomTre Kronor under OS 1 1:11%

3 man 105 kr 1 1,11%

3 man 149 kr 1 1,11%

3 man 19 kr/man 1 1,11%

3 man 33 kr 1 1,11%

3 man 39 kr 1 1,11%

3 man 69 kr 1 1,11%

3 man 89 kr 1 1,11%

3 man for 29 kr/man 1 1,11%

3 man gratis 1 1,11%

6 man 79 kr 1 1,11%




2026: “Al-hotet”

o Al sok paverkar de flesta — manga “oroliga” kommentarer

o Direkttrafiken annu viktigare (nyhetsbrey, sociala medier, poddar, Youtube...)
o Annu hogre krav pa innehallet (unikt, nyttigt, vardefullt...)




2026: Nyhetsbrevet

o Nyhetsbreven ar viktigaste enskilda svaret pa “Al-hotet”

o Stabilt satt att na lasaren, dar du ager relationen

o Redaktionell produkt som kraver redaktérskap

o Manga slentrianmassiga automatiserade nyhetsbrev —
redaktionell karlek behovs!

”Vi ser att de mest framgangsrika nyhetsbreven badr en tydlig rést
— ndstan som egna produkter.”

Joakim Svensson, chefredaktor Travronden




Readly nu nordiskt

e Bonnier saljer verksamheten utanfér Norden

o Svart att fa fram siffror — ser ut att ga bra (Omsatter ca 125Mkr i Sverige)




Readly nu nordiskt

e Mer pengar till publicisterna (+1,7%) (inkluderar dagspress mm)
e ...men lagre andel av omsattningen (57% 2025 mot 60% 2024)
o Bra “extrapengar” till forlagen, men svart att leva pa

o Lifestyle och kdndisar/underhallning fortsatt i topp
e De tre mest lasta artiklarna:




Det som funkar bast

1. ”Storbrak pa Estelles skola”
(Svensk Damtidning )

2. "Kramiga topptuber och ett geggigt bottennapp”
(test av kaviar pa tub hos Rad & Ron)

3. ”Bryter upp fran dromhuset!”
(Hant i Veckan berattar att Carina Berg lamnar huset i Danderyd)




Nyckeltalen

o Battre fokus och datakvalitet, men stora skillnader

o Kom ihag: smalare urval har

o Komplett data fran 65 produkter inom B2B och 17 fran B2C

ORGANISKT SNITT 2026: 1 745 kr En aktor igger -

)
langt utanfér _ _ S =W
pa 9530 k!

CLV - kundvarde 2%

SNITT FOR SAMTLIGA 2026: 1 635 kr

(Uppat 250 000 kro"
Manatlig churn

SNITT FOR SAMTLIGA 2026: 6,6%
ORGANISKT SNITT 2026: 6,4% l

N
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‘ ORGANISKT SNITT 2025: 6,1%

13,0%
4 0%

5 kr
GANISKT SNITT 2025: 14 069
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Nyckeltalen

De centrala nyckeltalen:

Churn — kundbortfall i procent per manad

CLV, customer lifetime value — livstidsvardet

MRR, monthly recurring revenue — aterkommande manadsintdkt (jmf ARR)

ARPU, average revenue per user — genomsnittlig intakt fran en kund

Nettotillvaxt, Netgain, MTT — forandringen av antalet abonnemang under

en manad (infldde minus churn)

(:-ear



B2B — Churnen 3,8%

ORGANISKT SNITT 2026 3,4% Av totalt 65
Manatlig churn o
SNITT FOR SAMTLIGA 2026: 3,8% Bz B_magaSI nar
e S snittet 3,8%

1 Aven organisk
okning, fran 3,2%
‘é % v ® | till 3,4% (61 st)

00% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 10,0% 11,0% 12,0% 13,0%

. | | w Nagra fa drar upp snittet
SNITT FOR SAMTLIGA 2025: 3,2% o
Flertalet pa eller under 3%

ORGANISKT SNITT 2025: 3,2%

tear



B2C — Churnen 6,6%

Manatlig churn Av totalt 17
SNITT FOR SAMTLIGA 2026 6,6% B2C-magasin ar
ORGANISKT SNITT 2026: 6,4% l SN ittet 6’ 6%
\ Aven organisk

.e . o o
4 4l “+ dkning, fran 6,1%
; ' N till 6,4% (16 st)
0,0% 1,0% 20% 30% 40% 50% 60% 7,0% 8,0% 90% 10,0% 11,0% 12,0% 13,0%
T ORGANISKT SNITT 2025: 6,1% Mlnskat antal datapunkter
SNITT FOR SAMTLIGA 2025: 5,4% Ménga Okar Churnen
tear




Forsta din churn

Ovantat svart?




Forsta din churn

Forsta de olika grupperna (nykundschurn,
grupprenumerationschurn, “stommechurn”...)

Manga saker spelar in (erbjudande,
paketering, kampanjer, andel nya...)

Churn = andelen betalande kunder som
lamnar under manaden

Inverterad churn avsldjar konsekvensen i
abonnemangstid

1

3,8%

— 26 man




Det har ser vi

o Ungefar samma foretag langst fram ar efter ar

o Manga imponerar, men ocksa tydliga brister (ansvarig person saknas, otydliga
definitioner, bristande kompetens, otillrackliga resurser mm)

o “Nar en produkt hittat sin paketering, sin tydliga malgrupp och sitt
erbjudande sa utvecklas den digitala affaren ar for ar”




Intervjuer & kommentarer

“Google-s6k imploderar pga

Al-sammanfattningarna” "Viktigast att lyckas

producera unik och egen
Journalistik”

“Vi ska satsa pa mer

djuplodat material” “Vi ska lasa fler artiklar”

“Dags att hbja priserna fér
gruppabonnemang och ta bort
gratismanader”

“Den stora utmaningen ar
churnen”

“Vi bygger ut vart nyhetsbrevserbjudande
och adderar premiumbrev vid sidan av
vara gratisbrev”

“In med mer unika data, analyser
och dédrigenom férdjupade insikter”

“Nu ska vi skapa fler
automatiserade mejl for hela
kundresan”

«i-ear



Det har ser vi

* Fortsatt stark tillvaxt (+16%), i stort sett linjart dver 6 ar
(Om ca 8 ar passerar digitala lasarintakter pappret)

* B2B tydligt framat, konsument splittrat

* Snittriserna nu B2B 403 kr/man och konsument 76 kr/man,
fortsatt organisk okning, +5% resp +7%

* Al paverkar, kraver nytank
* Nyhetsbrev och grupprenumerationer annu viktigare
* Innehallet ar juvelen som maste hanteras ratt




Att ta med sig

o Redanigang? Fortsatt satsa, ge digitala intakter tid och ratt resurser!
o Inte igang och har en tydlig malgrupp? Ge det en riktigt chans!

o Se over din paketering — vad ar egentligen din huvudprodukt?

o Bestam papperstidningens roll. (Om det gr, lagg mindre kraft hér)




Att ta med sig

o Redanigang? Fortsatt satsa, ge digitala intakter tid och ratt resurser!
e Inte igang och har en tydlig malgrupp? Ge det en riktigt chans!

o Se over din paketering — vad ar egentligen din huvudprodukt?

o Bestam papperstidningens roll. (Om det gr, lagg mindre kraft hér)

e Vem driver fragan hos dig?  (Tydlighet krdvs om det ska hianda nagot)

e Lar dig hur churnen verkligen ser ut.

e ...och varifran inflodet kommer — innehallet avgor!

o Studera kollegorna. Natverka! Stjal allt som fungerar.

e Om du ar B2B — haj priset :)




Las hela Trendrapporten

Trendrapporten pa Sveriges Tidskrifters saijt.
Du far den har presentationen.

Hor av dig med fragor och kommentarer!
(inte minst infor nasta ar)




”"Vaga las mycket sa att
prenumeranterna maste betala.”

lars@higear.se
fredrik@higear.se

tear



TACK!

lars@higear.se
fredrik@higear.se
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