Tidskriftsdagarna, dag 3 (16 april 2026) — Joel Bergqvist, Aventyret

Tidskrifter
— Hangivennetens plats






Nojesfabriken Jag ar uppvaxt i Karlstad. Dar finns en stor
nattklubb som heter Nojesfabriken.

| andra stader hade man kallat den “Fabriken”. Men
inte | Karlstad. Dar kallas den "Nojes”™

Det later lite fanigt forst. Men tanker man efter sa ar
det ganska rimligt.

Det ar inte langre den mekaniska fabrik som
byggnaden en gang rymde. Det &r en plats for
nojen.

Klart det kallas "Nojes”™.

Minns det.






Skuld =tt vanligt begrepp i min varld — tekniken —
ar teknisk skuld.

Man bygger system som fungerar har och nu,
men utan ratt struktur blir systemen svarare och
svarare att utveckla dver tid.

Man skjuter problem framfor sig.

Och till slut blir varje liten forandring onodigt dyr.



Skuld

Pa samma satt kan organisationer bygga upp nagot man
kan kalla konceptuell skuld.

Man fortsatter gora saker som man alltid har gjort
— men utan att langre riktigt veta varfor.

Strukturerna finns kvar. Affaren rullar — inte riktigt lika
bra som forr, men anda. Riktningen daremot blir allt mer

oklar.

Jag tror att stora delar av tidskriftsbranschen tyvarr
fortfarande befinner sig dar.

Inte fOr att viljan saknats — utan for att idén om varfor
man finns inte riktigt har dverlevt de senaste aren.

Minns det.






TICSKAIFter Tidskrifter. Vad ar det 202607

| manga ar har vi betonat andra delen av ordet:
skrifter.

Innehall. Publicering. Format.

Men kanske borde vi — som i Karlstad —
titta pa forsta delen.






fie Tid.
Tid &r ert ansprak.
Tid ar det ni ber om.

Och tid ar det manniskor upplever att de har
minst av.

Sa hur fyller man tid i en sadan varld?
Formodligen inte genom fler skrifter.

Utan genom att erbjuda nagot
som ar vart att stanna |.






Héngivenhet Och det ar har det blir intressant.

-Or manniskor saknar inte vilja att agna tid.

De letar efter platser och sammanhang att 1agga den.

Att fordjupa sig.
Att norda ned sig.
Att bli battre, klokare — mer sig sjalva.

Och ja — aven livsstil och leisure handlar om
hangivenhet.

Hangivenhet ar giltigt cavsett om uttrycket ar |attsamt
eller allvarligt.

Whatever floats your boat.



Hangivenhet Och just det ar vad tidskrifter alltid har varit bra pa.
Tidaskrifter ar hangivenhetens plats.
Oavsett form. Oavsett kanal.
GI6mM nu det jag bad er minnas innan.
Minns istallet bara:

Tidskrifter ar hangivenhetens plats.






Tomgéng Problemet ar inte att hangivenheten har forsvunnit.

Problemet ar att vara organisationer inte langre ar
byggda for att ta den pa allvar.

Det har korts pa tomgang pa en gammal idé om
varfor man finns.

Det ar konceptuell skuld. Och det gar att ta sig ur.

Men da maste man bdrja i kdrnan.






Karnan

Vad ar det vi faktiskt erbjuder manniskor
under den tid vi ber dem om?

Om man tar den fragan pa allvar sa far det ganska
konkreta konsekvenser.

—xempelvis:

Att sluta se sig priméart som producenter av innehall
— och borja se sig som organisatorer av hangivenhet.

Innehall ar fortfarande viktigt.

Men det ar inte slutprodukten.

Det ar borjan.






Afféren Och da hdnder nagot med affaren.

FOr vardet uppstar inte bara i det ni publicerar
— utan i det som hander runt det.

| det som hjélper manniskor att ga vidare:
fordjupa sig, testa, delta, utvecklas.

Och dar har tidskrifter en ganska unik position.
Ni har redan relationen.
Ni har redan fortroendet.

Fragan ar vad ni bygger pa det?






Framgang Det far ocksa konsekvenser for hur vi mater framgang.

—Or om vi ber om manniskors tid sa racker det inte att
rakna hur manga som tittar forbi.

Det viktiga ar vad som hander sen.
Om de kommer tillbaka.

Om de stannar langre.

Om de ror sig vidare.

Vart — och varfor?






Nyckeln Det ar dar hangivenheten finns.
Och det ar dar affaren finns.

Ni har nyckeln. Kanske viktigast av allt:
Det har kraver inte att ni blir nagot helt annat.
FOr ni har redan mycket av det som behovs.

- Ni har malgrupper som bryr sig.

- Ni har varumarken med fortroende.

- Ni har en kultur som ar snabb, skapande

och nyfiken.
. Ni ar, pa manga sétt, redan byggda for det har.




Nyckeln Jag har sagt det forr:

En dynamisk redaktions inneboende skaparkraft
ar exakt vad alla vilsna startups letar efter.

Ni har férmagan att bygga de tjanster som er publik
faktiskt vill ha.

Men:

Ni ar organiserade for nagot annat.
Och det ar dar den konceptuella skulden sitter.

Ni har nyckeln
— men har lagt den i en lada som varit stangd lite

for lange.







Fragan Alla letar efter svaret.
Men leta istéllet efter fragan.
Inte: "Hur ska tidskrifter overleva?”
Utan:
- Ar vi beredda att ta var egen idé pa allvar igen?
Att vara platsen
dit manniskor tar sig

for att dgna sin tid at det de bryr sig om.

Och att faktiskt bygga vara verksamheter kring det.






Avslutning lack for mig.
Jag heter Joel.
Jag jobbar pa Aventyret.

Och vi stéller ibland fragor
som ar varda att stanna i.



Vi banar vag
mellan det som ar
och det som kan Dbli.

A-entyret



