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Sa gjordes rapporten

Pa uppdrag av Sveriges Tidskrifter presenterar IRM for tionde gangen en branschrapport med syfte att 6ka kunskapen kring hur
tidskriftsbranschens sammansattning och intaktsstruktur utvecklas.

Liksom tidigare ar bygger informationen i rapporten pa IRM:s (Institutet for reklam- och mediestatistik) reklamstatistik, analys av register
fran Kungliga Biblioteket och Mediemyndigheten samt en enkat till ett urval titlar. Dartill har IRM gjort berdkningar utifran omsattning fran
officiell finans- och féretagsinformation samt upplageinformation fran TS Mediefakta AB.

. Enkaturvalet innefattar popularpress, fackpress, medlemsmagasin och gratistidskrifter. Manga titlar har ett ursprung inom print
men aven rent digitala aktorer ingar.

. AktOrer som dr vana att rapportera till IRM, framst forlag, ar 6verrepresenterade i enkdatunderlaget. IRM viktar darfér upp évriga
aktorer for att kunna redovisa en rattvisande bild av den totala tidskriftsbranschen.

. Enkaten skickades ut i januari 2026 till uppskattningsvis 424 titlar. Svar inkom totalt fran 218 titlar vilket motsvarar en svarsfrekvens
pa 51%. Svarsfrekvensen ar jamférbar med svarsfrekvensen i de tidigare arens branschrapporter. De inkomna titlarna star fér en
omsattning som inte star i proportion till dess antal. For stora férlag genomfors en insamling med ambitionen att vara heltackande,
och for mindre aktorer insamlas ett urval vilket raknas upp for att representera samtliga.

IRM anser att enkdtunderlaget i kombination med 6vriga datakallor ger en rattvisande bild av tidskriftsbranschen. Insamlad data fran tio pa
varandra féljande ar mojliggor dven intressanta nedbrytningar och tidsserier.

—l SVERIGES TIDSKRIFTER
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Sammanfattning

Branschens sammansdttning

Branschens ekonomi I Sverige finns ca 4 000 tidskrifter som visar pa stor mangfald och
belyser en mangd olika intresseomraden.

Samlat omsatte branschen 6,0 miljarder kr under 2025 vilket &r en nedgang pa 4%

jamfért med 2024. Detta inkluderar alla intdktsslag — lasare, reklam & Ovrigt.

. Infor arets rapport har IRM uppdaterat kartlaggningen av antal
° Lasarintakterna har uttokat sin andel av de totala intdkterna och ar F.'tlar och rc:relsefna ' '?ad? a[mtal_etotltlar, typ av tidskrift och
. - I e amnesomraden ar sma fran ar till ar.

branschens i sarklass viktigaste intaktsben. Under 2025 sjonk lasarintdkterna

med ndstan 2 % och dven om minskningen fortsatter ar takten nagot mindre . Under 2025 estimeras antalet tidskrifter till 4 000 och antalet

jamfort med tidigare ar. De digitala ldsarintdkterna kompenserar i en allt storre titlar bedoms ha varit i princip oférandrat jamfort med

utstrackning den negativa utvecklingen inom tryckta lasarintdkterna. Trenden foregaende ar. Antalet titlar har haft en nedatgaende trend 6ver

fran foregdende ar att lasarintikterna uppvisar en storre stabilitet an tid och under de senaste aren har nedgdngen varit stor. IRM

bedomer inte utvecklingen under 2025 som ett trendbrott, utan

branschens samlade intdkter har fortsatt dven 2025. ¢
som en temporar stabilisering.

. Annonsintdkterna har fortsatt den negativa trenden fran féregaende ar.
Tappet har gillt bade de tryckta och digitala annonsintdkterna. Den negativa
utvecklingen for digitala annonsintakter innebar att tidskrifternas intakter har
uppvisat en storre avvikelse mot annonsmarknaden som helhet. Samlat
uppvisade branschens annonsintakter ett tapp pa 9% jamfort med 2024. Den
totala annonsmarknaden uppvisade under samma period en tillvaxt pa 3%.

. Under 2025 finns det uppskattningsvis 3 600 anstéllda i
tidskriftsbranschen, av dessa estimeras 57% eller 2 050 personer
vara journalister.

° Branschens 6vriga intakter uppvisade en i princip oférandrad utveckling
jamfort med foregaende ar och foll endast marginellt. De Ovriga intdkterna har
minskat kraftigt sedan 2019 och féregaende ar innebar en uppgang i 6vriga
intdkter hos de storre forlagen som stabiliserade den totala utvecklingen.

SVERIGES TIDSKRIFTER
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Branschens sammansattning

I IRM:s uppdaterade kartlaggning estimeras det att antalet tidskrifter uppgar till cirka 4 000 stycken. Antalet tidskrifter har
minskat ar for ar, under det senaste aret har dock titelantalet uppvisat en stabilitet. Det ar dock fortsatt vanligt med
neddragningar av utgivningen och 6vergang till digitala kanaler.

Titlar eller sajter som i den har undersékningen anses inga i tidskriftsbranschen ska uppfylla féljande tva huvudkriterier:
* Aktiv: Ska ha haft publicering under 2025.

* Malgrupp: Skall huvudsakligen rikta sig till svenska konsumenter.

Samt riktlinjer pa periodicitet och/eller utformning:
* Tryckta eller digitala publikationer: Minst fyra utgavor/ar.
* Webbplatser: Skall uppdateras minst en gang i veckan.

* Innehall & utformning: Titeln/sajten uppvisar en redaktionell ambition.

—l SVERIGES TIDSKRIFTER
PUBLICISTER | SAMVERKAN

For att estimera antalet tidskrifter i Sverige har IRM utgatt fran register hos Kungliga Biblioteket och Mediemyndigheten samt kompletterat med egen research.




Journalister 57%

3600
anstallda

Ovriga anstillda 43%

Antal anstallda i
Tidskriftsbranschen 2025

IRM estimerar att antalet anstallda i
tidskriftbranschen ar 2025 uppgick till 3 600. Antalet
anstallda uppskattas ha minskat med 200 stycken fran
ar 2024. Notera att IRM har reviderat ned 2024 ars
antal med 100 anstallda efter att ha mottagit nya
siffror for 2024 vilket motiverat en nedrevidering.

En liknande utveckling observeras for 2025 som for
2024 med en relativt storre minskning hos storre
forlag an hos mindre tidskrifter. Journalisternas andel
av antalet anstallda bedoms ha varit 57% under 2025,
vilket ar 2 procentenheter mer an vad som
presenterades ifjol for 2024. Férandringen forklaras
dels av ovan namnda revidering som inte paverkat det
uppskattade antalet journalister, dels av en marginellt
forsiktigare minskning av antalet journalister. IRM ser
alltjamt att storre tidskrifter och forlag tenderar till att
ha en storre andel 6vriga anstallda i jamforelse med

mindre tidskrifter.
—I SVERIGES TIDSKRIFTER
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Kvinnor 56%

3600
anstallda

Man 44%

Konsfordelning
tidskriftsbranschen

IRM har for 2025, likt fjolaret, skattat hur
konsfordelningen ser ut i tidskriftsbranschen.
Bedomningen ar att tidskriftsbranschen 2025
utgjordes av 56% kvinnor och 44% man. Av de
sammanlagt 3 600 anstallda ar darmed ungefar 2 000
kvinnor och 1 600 man. Viss arlig variation kan
forekomma i resultaten da resultaten harleds fran de
aktorer som besvarat IRM:s enkat.

PUBLICISTER | SAMVERKAN
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Andelen anstallda under 35

IRM har for forsta gangen estimerat andelen
anstallda i tidskriftsbranschen under 35 ar. Under
2025 uppskattas ca 13% av antalet anstallda i
tidskriftsbranschen utgjorts av anstallda under 35 ar.
Skattning harleds fran underlaget i IRM:s enkat.
Hansyn har dels tagits till andelarna hos storre forlag

3 600 och mindre tidskrifter separat, dar mindre tidskrifter

v har viktats upp for att representera samtliga mindre

anstallda tidskrifter, dels till enskilda storre avvikelser.
Resultaten indikerar att andelen anstallda under 35 ar
i tidskriftsbranschen ar lagre an for arbetsmarknaden i
stort.

Under 35 ar
13%

PUBLICISTER | SAMVERKAN
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Branschens sammansattning
Vilken ar den vanligaste sortens tidskrift?

Sveriges rika utbud av tidskrifter
representeras av alltifran stora, affarsdrivna
forlag till medlemstidningar som drivs av
eldsjalar pa ideell basis. Medlemstidningar ar
fortsatt den vanligaste tidskriftstypen, nastan
halften av alla titlar i Sverige utgors av
tidskrifter som ges ut av
medlemsorganisationer, intresseféreningar,
yrkessamfund och fackférbund.

Det ar sma forandringar i branschens
sammansattning under 2025 jamfort med
2024. Titlar inom popularpress har uppvisat
en okning av sin andel jamfort med
foregaende ar pa bekostnad av gratis- och
kundtidskrifter.

Gratis- och
kundtidskrifter
24% (25)

Medlemstidningar Populdrpress
Popularpress 16% (15)
28% (28)

Fackpress

Medlemstidningar 11% (11)
Fackpress
21% (21)

Populédrpress (Pop) definieras som tidskrifter riktade till privatkonsumenter medan fackpress (Fack) avser titlar riktade till yrkesverksamma inom en viss bransch. Populdrpress och
fackpress innebar en kostnad fér konsumenten, antingen via abonnemang eller Isnummerférsiljning, vilket skiljer sig fran gratistidskrifter och kundtidningar som distribueras gratis till SVERIGES TIDSKRIFTER
malgruppen. Observera att kundtidningar endast inkluderar kundtidningar som skapats av en extern byra, uppskattningen kring antalet kundtidningstitlar kan vara i underkant da fullédiga PUBLICISTER | SAMVERKAN

register saknas och offentlig information ar knapp. Annonsblad ingér inte i ovanstaende register. Foregaende ar inom parentes.



Branschens sammansattning
Vilken ar den vanligaste sortens tidskrift?

Nedan presenteras branschens sammansattning under 2016 och 2025 for att kunna identifiera langsiktiga trender. Rorelserna fran ar till ar ar i regel
sma men over tid framtrader vissa trender for de olika tidskriftstyperna. En storre minskning har skett i popularpressens andel och dven for
popularpressens medlemstidningar, minskningen har bromsat in under de tre senaste aren da 6vriga kategorier minskat i en storre utstrackning.
Utvecklingen for fackpressens titlar har varit mer stabil under perioden och fackpressen har behallit sin andel av de totala antalet tidskrifter. Den
kategori vars andel har 6kat i hogst grad ar gratis- och kundtidskrifterna dar mindre kostnadsintensiva tidskrifter dver tid har 6kat sin andel.

2016 2025

Gratis- och
kundtidskrifter

Gratis- och

kundtidskrifter
20% 24%
Medlemstidningar Populirpress Medlemstidningar )
Popularpress 20% Populdrpress Popularpress

30% 28% 16%
Fackpress Fackpress

Medlemstidningar 10% Medlemstidningar 119

Fackpress Fackpress
20% 21%

Populérpress (Pop) definieras som tidskrifter riktade till privatkonsumenter medan fackpress (Fack) avser titlar riktade till yrkesverksamma inom en viss bransch. Popularpress
och fackpress innebar en kostnad for konsumenten, antingen via abonnemang eller [6snummerforsaljning, vilket skiljer sig fran gratistidskrifter och kundtidningar som
distribueras gratis till malgruppen. Observera att kundtidningar endast inkluderar kundtidningar som skapats av en extern byrd, uppskattningen kring antalet
kundtidningstitlar kan vara i underkant da fullodiga register saknas och offentlig information ar knapp.
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Vem riktar sig
tidskriften till?

Tidskrifter som riktar sig till privatpersoner ar som
tidigare i majoritet med 57% av det totala antalet
titlar. Fram till och med 2022 uppvisade antalet
fackpresstitlar en storre stabilitet och minskade i en
lagre takt an populdrpresstitlar. Under de tre senaste
aren har dock popularpresstitlarna uppvisat en
mindre nedgang jamfort med fackpresstitlar och
befdst sin majoritet av de totala antalet tidskrifter.
Politk & samhilie o5 Industri, teknik & Jamfort med féregdende ar har andelen fritid &

- : hantverk 5% kulturell/ideell verksamhet och familj & mat minskat
till forman for ovrig hobby & fritid.

M Privatpersoner 57%
(har inkluderas populédrpressmagasin
samt tidskrifter som ges ut av hobby-
och intresseféreningar.)

Bygg- &
entrepenadverksamhet 39

Religion 3y
(d

Familj & mat 6%
Djur 3%

[l Konsumenter i sin yrkesroll 43%
(branschpress samt tidskrifter som ges ut

av fackforbund, yrkeskarer etc. )

—I SVERIGES TIDSKRIFTER
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Branschens sammansattning

Nedanstaende graf uppvisar andelen titlar som anvander den aktuella kanalen foér spridningen av redaktionellt material. Andelen estimeras utifran
IRM:s insamlade material och fordandringar fran ar till ar bor betraktas med en viss forsiktighet da en viss arlig variation kan forvantas. Tryckt utgava ar
fortsatt den vanligaste spridningsformen av redaktionellt material, resultatet i ar ar i linje med utfallet under de senaste aren. Egen hemsida och
nyhetsbrev ar fortsatt ndstan lika stor som en renodlad digital utgdva dven om bada formaten har fallit ndgot jamfort med fjolarets undersékning. En
forandring jamfort med fjolaret ar event/seminarier som har gjort den tydligaste 6kningen jamfort med foregaende ars resultat, i motsatt riktning har
alternativet videoplattformar utvecklats som av alternativen nedan var det minst forekommande sattet att sprida redaktionellt material. | jamforelse
med foregaende ars undersokning har sociala medier och podcasts varit i princip oférandrade.

Tryckt utgava

Digital utgava

Egen hemsida
Nyhetsbrev per e-post
Sociala medier
Event/Seminarier
Podcasts
Videoplattformar
Annat

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Branschens sammansattning

Vid en jamforelse med spridningen for redaktionellt material 2019 och 2025 tydliggors 6kningen av alternativa kanaler for tidskrifterna. Den
tryckta utgavan ar fortsatt den vanligaste kanalen for att sprida sitt redaktionella material, men andra kategorier bérjar komma upp i
liknande nivaer. Den digitala utgavan ar i princip i paritet med den tryckta, tillsammans med bade egen hemsida och nyhetsbrev som har

Okat kraftigt pa bara nagra ar. Grafen nedan visar tydligt att satten att distribuera redaktionellt material 6kar, och manga anvander sig av
flera olika kanaler for att na ut till sin malgrupp.

Tryckt utgava
Digital utgava
Egen hemsida
Nyhetsbrev per e-post

Sociala medier m 2025

w2019
Event/Seminarier

Podcasts
Videoplattformar

Annat

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Total omsattning och intaktsfordelning

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Sveriges 4 000 tidskrifter omsatter samlat 6,0 miljarder kr 2025, vilket
innebar en minskning av den totala omsattningen med 4% jamfort med
2024.

Minskningen har skett bade hos de stora och sma férlagen. Majoriteten
av nedgangen kan harledas till en svag utveckling inom annonsintakter
som har fortsatt att uppvisa en stérre minskning under fjolaret.
Lasarintakter och 6vriga intakter har fortsatt att uppvisa en nedgang
men i en mildare takt an under foregaende ar.

| denna omsattning ingar:

®*  Samtliga annonsors- och lasarintakter hos fack- och
popularpressforlag inkl. dvriga intakter.

° Samtliga annonsors- och lasarintdkter hos fristdende
tryckta och digitala tidskrifter inkl. 6vriga intakter.

®*  Annonsdrsintakter samt uppskattning kring
lasarintakter for medlemstidningar hos fackforbund
och intresseforeningar inkl. 6vriga intakter.

* Intdkter for reklam och ev. 6vriga tjanster hos
gratistidskrifter.

—I SVERIGES TIDSKRIFTER
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Total omsattning och intaktsfordelning

Baserat pa samlat underlag sa har IRM beraknat
intaktsfordelningen. Omsattningen hos tidskriftsbranschen
fordelar sig 6ver:

1. Annonsintakter (Utv. 2025 -9%)

Annonsering i tryckta publikationer/sajter. Kom ihag att
branschomsattning ar inkl. content marketing och inkluderar
framst produktion av kundtidningar som klassas som 100%
reklam. Aven gratistidskrifter och annonsblad vars stérsta
intdktskalla ar reklam ingar i denna kategori.

2025 Annonsintakter
37% (39%)
6,0

2. Lasarintakter (Utv. 2025 -2% )

Lisarintakter miljarder

53% (52%) Prenumerationer & I6snummerforsaljning av tryckta och digitala
prenumerationer.

3. Ovriga intakter (Utv. 2025 -1% )

Event, méssor, e-handel mm.

—I SVERIGES TIDSKRIFTER
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Foregaende ar inom parentes.
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*Exklusive Ovriga intakter. For att kunna genomféra denna uppskattning har IRM estimerat digital andel av content marketing. Foregadende ar inom parentes. E

Total omsattning och intaktsfordelning

Digitalt
29% (28)

N —
~ >

2025
5,4
miljarder*®

Under 2025 fortsatte andelen digitala intakter att oka
sin marknadsandel av tidskrifternas totala omsattning*
jamfort med foregaende ar. Under 2025 utgjordes 29%
av intakterna av digitala intakter. Precis som under
foregaende ar drivs utvecklingen av en positiv trend
avseende de digitala lasarintakterna. Utvecklingen for
digitala annonsintakter har varit negativ under aret och
utvecklats i paritet med de tryckta annonsintakterna.
Over tid har den digitala andelen 6kat kraftigt, under
2019 var endast 18% av intakterna digitala.

Digitalt respektive print avser i denna bild bade
annons- och lasarintdkter. For annonsintakterna har de
digitala intdkterna en vasentligt storre andel an for
lasarintakterna och fram till 2022 har annonsintadkterna
drivit den digitala tillvaxten for tidskrifterna.

SVERIGES TIDSKRIFTER
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Lasarintakter

Givet att tidskriftsbranschen inklusive medlemstidskrifter estimeras omsatta 6,0 miljarder kr under 2025 och 53% utgérs av

|asarintakter samt att antalet hushall i Sverige uppgar till 5 miljoner sa spenderar lasarna 636kr per hushall och

ar pa tidskrifter via prenumerationsavgifter, lIosnummerkoép och medlemsavgifter. Det ir en minskning

om drygt 2% gentemot 2024 da lasarna lade 651 kr per hushall pa tidskrifter. Minskningen forklaras av att antalet hushall i

Sverige okar samtidigt som lasarintakterna utvecklas negativt under 2025.

Under 2025 minskade lasarintakterna med nastan 2% jamfort med 2024. Lisarintikterna har darmed
fortsatt att uppvisa en nedgang men minskningstakten har mildrats nagot jamfort med utvecklingen under de tva foregaende
aren. De digitala lasarintdkterna har en stabiliserande inverkan pa lasarintdakternas samlade utveckling tillsammans med att
nedgangen varit mildare for de tryckta lasarintakterna. Digitala lasarintakter har fortsatt att utvecklats val under aret och
bibehaller en tvasiffrig tillvaxttakt. De digitala lasarintdakterna har trots 6kningen inte kunnat kompensera for nedgangen i den
tryckta prenumerationsaffaren och losnummerforsaljningen. Indikation fran de stora forlagen ar att de tryckta

prenumerationsintdakterna har uppvisat en stérre nedgang an for Il6snummerforsaljningen under fjolaret.

SVERIGES TIDSKRIFTER
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2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Under 2025 uppvisade de samlade lasarintdkterna
en minskning pa 2% jamfort med foregaende ar och
uppgick darmed till nastan 3,2 miljarder kronor
under 2025. Nedgangen har dampats av en positiv
utveckling for de digitala lasarintdkterna tillsammans
med en lite mer stabil utveckling for de tryckta
lasarintakterna. De tryckta lasarintakterna utgor
fortsatt en absolut majoritet av branschens totala
omsattningen inom lasarintakter och tynger
utvecklingen under fjolaret. Trenden fran foregaende
ar med en mer stabil utveckling inom lasarintdkter
an for branschens samlade intdkter fortsatte dven
under 2025.

PUBLICISTER | SAMVERKAN
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Digitala lasarintakter

For tredje aret presenterar IRM en nedbrytning for

de digitala lasarintakterna for hela
+149
500 %

tidskriftsbranschen. Samlat uppgick de digitala

+15% .k L N
450 lasarintakterna till cirka 480 miljoner kronor under
400 2025. Detta motsvarar en tillvaxttakt pa 14% i
350 jamforelse med 2024 och den tvasiffriga
300 tillvaxttakten kan darmed bibehallas fran fjolaret. De
250 s digitala |dsarintakterna star darmed for 15% av de
200 S totala lasarintakterna. Den digitala andelen av
150 ; lasarintakterna ar mindre for de storre forlagen och
100 § variationen ar mycket stor for enskilda tidskrifter.
50
0

2022 2023 2024 2025
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Annonsintakter

| perioden efter pandemin utvecklades den samlade annonsutvecklingen och annonsintakterna for tidskrifter i linje, under 2023
vande den ekonomiska konjunkturen ned, och det gjorde dven konjunkturen for annonsinvesteringarna. Bade annonsmarknaden
som helhet och annonsintdkterna for tidskrifter vande ned. Under 2024 sag annonsinvesteringarna en aterhdamtning men
aterhamtningen var polariserad 6ver mediekategorierna och tidskrifterna upplevde fortsatt minskande annonsinvesteringar.
Under 2025 har diskrepansen 6kat dar annonsinvesteringarna i tidskrifter har utvecklats i en annan riktning an annonsmarknaden
i stort och fortsatt minska.

Utveckling total annonsinvestering & annonsinvesteringar i tidskrifter

5 20
Y B Annonsinvesteringar ® Annonsinvesteringar i tidskrifter
2 15
2%
<1}
g & 10
O :0
o 4=
L L Ll
b0 =
= ;3 0 | - | . - . I
i . -
o 9
55
L —_
[
2 -10
£
-15
-20

2022K1 2022K2 2022K3 2022K4 2023K1 2023K2 2023K3 2023K4 2024K1 2024K2 2024K3 2024K4 2025K1 2025K2 2025K3 2025K4
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Kvartalssiffror fran IRM:s ordinarie matning exklusive content marketing och digitala annonsintakter inom gratistidskrifter.
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Annonsintakter

15

11,6

Tillvéxt i procent

-26,6

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016* 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

*Fr.o.m. 2016 ingar omsattningen for annonsblad i gratistidskrifter.
Denna sammanstallning inkluderar annonsomsattning hos popularpress, fackpress och gratistidskrifter.
Digitala och tryckta kanaler inkl. bilagor. Ej content marketing.
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Omsiéttning i Mkr

Tidskrifternas annonsintakter
minskade med 11,0% under 2025 och
samlat uppgar branschens
annonsintakter till precis 6éver 1,5
miljarder kronor. Nedgangen for bade
tryckta och digitala annonsintakter
har fortsatt under 2025. De digitala
annonsintakterna uppvisade en, om
an marginellt, mindre nedgang an de
tryckta annonsintakterna under
foregaende ar. De digitala
annonsintdakterna som innan 2023
delvis kunde kompensera ett
intaktsbortfall i tryckt har fallit for
tredje aret i rad. Denna utveckling
pavisar den tuffa konkurrens som
rader pa den digitala
annonsmarknaden dar paverkan fran
Al haft negativa konsekvenser for
tidskrifternas digitala annonsintakter
under fjolaret.
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7| Annonsintakter
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*Fr.o.m. 2016 ingar omsattningen for annonsblad i gratistidskrifter. Talen for 2016 ar darfor ej jamforbara med utfallet for 2015. PUBLICISTER | SAMVERKAN

Denna sammanstallning inkluderar annonsomsattning hos popularpress, fackpress och gratistidskrifter. Digitala och tryckta kanaler inkl. bilagor.
Ej content marketing.




Annonsintakter: Native advertising

Under 2025 estimerar IRM att omsattningen for Native advertising ar cirka 110 miljoner kronor for den svenska tidskriftsbranschen. Annonsinvesteringen i native
forvantas darmed ha uppvisat en motstandskraft och uppvisat en tillvaxt i en minskande digital annonsmarknad for tidskriftsbranschen. Detta innebar ett trendbrott
for annonsinvesteringen i native som fram till och med foregaende ar utvecklades i linje med Ovriga digitala annonsintakter.

Utvecklingen for Native advertising begransas i viss man av att det ar en personal- och kostnadsintensiv verksamhet. IRM forvantar en fortsatt positiv trend under
kommande ar, da det foreligger en god underliggande trend for native.

Native advertising hos tidskriftsbranschen 2017-2025
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Omsattning i miljoner kronor
(e))]
o
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R Ovriga intdkter

Tidskriftsbranschens 6vriga intdakter uppgar till 10% av den totala omsattningen. Under 2025 uppvisade tidskriftsbranschens ovriga
intdkter endast en marginell nedgang. De 6vriga intdkterna drabbades hardast under pandemin och har fortsatt inte lyckats aterhamta sig
fran tappet efter pandemin och ligger fortsatt pa en lagre niva an innan. De 6vriga intdkterna uppvisar en stor variation mellan tidskrifter
och kan uppvisa en storre volatilitet 4n de andra intdktsbenen beroende pa enskilda satsningar.

| denna post ingar en mangd olika verksamhetsomraden och vilka man arbetar med varierar stort fran aktor till aktor, t.ex. kan 6vriga
intakter harrora fran:

" E-handel

. Event/massor/lasarresor

= Influencer marketing

= Informationstjanster & lead generation
= Sponsorskap

o Produktaterforsaljning & licensiering

= Administration & forsaljning

PUBLICISTER | SAMVERKAN
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Ovriga intdkter
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Under 2025 har de 6vriga intdkterna endast
uppvisat en marginell nedgang. De Ovriga
intakterna ligger fortsatt pa en betydligt lagre niva
men utvecklingen under fjolaret innebar en
stabilisering av utvecklingen. Storleken pa de Ovriga
intakterna varierar stort mellan olika tidskrifter och
majoriteten av intdkterna aterfinns hos de storre
forlagen. Under fjolaret uppvisade de storre
forlagens ovriga intakter en mindre 6kning vilket ar
anledningen till stabiliseringen for de totala 6vriga
intakterna.

PUBLICISTER | SAMVERKAN
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Annonsintakter
16% (18%)

2025
3,1
miljarder

Lasarintakter

72% (72%)

Foregaende ar inom parentes.

Total omsattning och intaktsfordelning: Stora forlag

Stora forlag > 75 MSEK/per ar

Kommersiella forlag som omsatter mer @an 75 miljoner kr utgor drygt 5% av
tidskriftsbranschen sett till antal titlar men utgér drygt 53% av omsattningen och har
darfor en avgorande inverkan pa branschens utveckling. | denna nedbrytning ingar 12 av
de storsta forlagen. Under 2025 har omsattningen minskat med 3% vilket ar en nagot
mindre nedgang an for den samlade tidskriftsbranschen. Lasarintakterna har varit
forhallandevis stabila jamfort med féregdende ar och minskar endast med 2%. Detta da
okningen av digitala lasarintakter till viss del kompenserar upp tappet inom tryckta
lasarintakter. Annonsintdkterna har haft en svag utveckling under fjolaret da bade de
tryckta och digitala annonsintikterna fortsatt att uppvisa en nedgang. Ovriga intakter
uppvisar en 6kning efter att ha uppvisat en svag utveckling under de senaste aren.

Intdktsfordelning

Annonsintakter (Utv. 2025 -13%)
Forhallandevis lagre andel hos forlagen till foljd av att en stor del av verksamheten inom
gratistidskrifter och content marketing ligger utanfor férlagsaffaren.

Lasarintakter (Utv. 2025 -2%)
Hogre andel hos forlagen da de dger de flesta kdnda varumarken samt erbjuder innehall
via fler férsaljningskanaler.

Ovriga intakter (Utv. 2025 +7%)
Hogre andel hos forlagen till foljd av storre finansiella muskler och mojlighet att utveckla
ovriga intaktsstrommar.
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Lasarintakter: Stora forlag

Lasarintdkterna har 6éver tid uppvisat en mer stabil utveckling dn de stora forlagens samlade omsattning. Under 2025 utgjorde ldsarintakterna 72% av de stora
forlagens samlade omsattning. Lasarintdkterna utgjorde totalt 2,3 miljarder kronor under fjolaret och minskade med 2% jamfort med 2024. Sedan foregaende ar
har prenumerationsintdkterna andel minskat av de stora forlagens samlade lasarintdkter dar intdkterna till viss del fordelats om till digitala ldasarintdkter. De
digitala lasarintdakterna utgor fortsatt en mindre andel hos de stora forlagen an for den samlade tidskriftsbranschen men nar upp till 10% av de samlade
lasarintakterna under fjoldret. Lésnummerforsaljningen har utvecklats i linje med de samlade |dsarintdkterna och uppvisade endast en mindre minskning under
fiolaret.

2025

2'3 Digitalt
miljarder . 10% (9%)

Prenumeration
63% (64%)

—I SVERIGES TIDSKRIFTER
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Foregaende ar inom parentes.




Lasarintakter: Stora forlag

2,5 MKR

ow | 25 MKR Zf m/l(k 2.4 MKR Lasarintakter 2019-2025

4% 5% i 5 ZAMKR 23MKR 2,3 MKR (Stora forlag)
0
2
1
0 Lasarintakterna fortsatter att uppvisa en positiv tillvaxttakt for de

A
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 storre forlagen. Bade andelen och tillvaxten ar dock lagre for de

Miljarder kronor

de samlade lasarintdkterna. Lésnummerforsaljningen stod totalt for
27% av de stora forlagens totala lasarintakter under fjolaret.

(¢)
6% 7% 9% e *  Prenumeration (Utv. 2025 -3%)

Prenumerationsintdkterna uppvisade en kraftigare nedgang under
2025 jamfort med de samlade ldsarintdkterna.
Prenumerationsintakterna har haft en minskande andel av de totala
ldsarintakterna och ar nu pa en lagre niva an innan pandemin.

e  Losnummer (Utv. 2025 -2%)
Losnummerforsaljningen var forhallandevis motstandskraftig for de
storre forlagen under 2025 och uppvisade en nedgang i linje med

» Digitala ldsarintdkter (Utv. 2025 +9%)
storre forlagen an for den samlade tidskriftsbranschen.

B Prenumeration B Lésnummer W Digitalt

—I SVERIGES TIDSKRIFTER
PUBLICISTER | SAMVERKAN




_I Tryckta/digitala intikter
Lasarintakter och Annonsintdkter: Stora forlag

Lasarintakter och Annonsintakter 2025
2.3 MKR (Stora forlag)
=29 . . .
2% * Lasarintakter (Utv. 2025 -2%)
5 2 Lasarintakterna bestar av 90% tryckta intdkter. De digitala
c lasarintdkterna uppgar till 10% av lasarintakterna. Att 6ka de
E digitala lasarintdakterna ar en nyckel for branschen till att pa sikt
5 vaxa lasarintakterna.
o
© * Annonsintakter (Utv. 2025 -13%)
= 1
2 0,5 MKR En majoritet av annonsintdkterna hos de stora forlagen utgérs
-13% av digitala annonsintdkter. Annonsintdkterna hos de stora
forlagen har uppvisat en nedatgaende trend under foregaende
ar. De digitala annonsintdkterna har uppvisat en svag utveckling
under de senaste aren och drabbats hart av en tuff konkurrens
0 pa den digitala annonsmarknaden.
Lasarintakter Annonsintakter
B Tryckt I Digitalt
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Tillvaxt (%)

Centrala kostnader

Distributionskostnaden per prenumererat exemplar 6kade med 4% jamfort med foregadende ars undersékning. Trots en 6kning ar detta den lagsta tillvaxttakten
som IRM har uppmatt for distributionskostnad sedan kostnaden inkluderades i denna studie 2019. Efter att i princip legat still under 2024 fick tryckkostnaden
per exemplar en tydligare uppgang om 4% under 2025. Forandringen i distributions- och tryckkostnad tar inte hansyn till vikten av tidskriften. Under 2025 har
aktérerna som har inkommit i IRM:s enkat uppgivit att papperspriset samlat har 6kat med 3% under aret. Detta resultat gar i linje med 6kningen inom
tryckkostnaden per exemplar. Férandringen i papperspriset har under de ar IRM kartlagt tryckkostnaden varit mycket lik forandring i tryckkostnad.

Prisokning 2025 (%)

6%

4%

2%

0%
Distributionskostnad Tryckkostnad Papperspris
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Bilaga 1: Metod

Malpopulationen ar samtliga tidskrifter i Sverige och for att erhalla en urvalsram gjorde IRM en forteckning 6ver alla
tidskrifter (tryckta saval som digitala) som baserats pa register fran Kungliga Biblioteket och Mediemyndigheten — brutto
innehaller dessa register cirka 6500 titlar. For att ingd i ramen kravdes att tidskriften skulle ha publicering under 2025 och
rikta sig till svenska konsumenter. Dessutom krédvdes att de skulle utkomma minst 4 ganger/ar (webbplatser minst 1
gang/vecka) och ha en redaktionell ambition. Netto identifierades cirka 4000 titlar. Detta innefattar popularpress, fackpress
och gratistidskrifter samt tidskrifter som ges ut av fackférbund och intresseféreningar. Till denna ram finns matchat en rad
variabler sasom huvudsakligt amnesomrade, omsattning, dgare, mm. Annonsblad ingar inte i ovanstaende register.

Urvalet kan sdgas ha blivit indelat i grupper (jmf stratifierat urval) med avseende pa storlek (och amnesomrade). De inbordes
grupperna har fordelats relativt proportionellt mot gruppens andel i populationen (framtagen utifran kanda variabler via desk
research). Det var viktigt for enkaten att fanga in en bredd av olika typer av tidskrifter. Syftet med detta var att fa en battre
(mindre) slumpmassig variation vid skattning av totalen.

Urvalsgrupperna har viktats da det vid djupare urvalsanalys visade sig att det skett storre bortfall bland vissa grupper,
framforallt mindre tidskrifter som inte ar vana vid enkater eller att lamna uppgifter till IRM. Direkta skattningar kan annars fa
en systematiska bias. Darfor har svaren av praktiska skal i de strata som fatt ett hogre bortfall viktats upp med hjalp av kdand
fordelning i urvalsramen. IRM har gjort bedomningen att de svarande har en tillrackligt stor spridning med avseende pa andra
bakomliggande variabler (som ej stratifierats pa) att de torde kunna representera sitt strata.

Det har daven forekommit partiella bortfall vilket medfor att detaljerade nedbrytningar bér undvikas. IRM har i storsta méjliga
man kompletterat med uppgifter fran TS Mediefakta AB, IRM:s egen reklamstatistik samt dven officiell finans- och
foretagsinformation.

SVERIGES TIDSKRIFTER
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A Bilaga 2: Kort om IRM

IRM ar ett oberoende, sjalvfinansierat institut utan vinstintresse med uppdrag att kontinuerligt kartlagga
annons- och mediemarknaden.

= Startat 1984 som ett projekt inom ramen for Handelshogskolan i Goteborg. Sedan 1992 en fristdende ekonomisk férening baserat i Stockholm.
= Redovisar statistik 6ver reklaminvestering netto, dvs efter att eventuella provisioner och rabatter raknats bort.
= Statistikunderlaget sammanstalls genom surveymetoden - mediebolag och andra relevanta aktorer pa reklammarknaden lamnar uppgifter till

IRM angaende fakturerad forsaljning.
= Genomfor, med avstamp i statistiken, analyser och prognoser kring reklammarknadens utveckling.

= Samarbetar med World Advertising Research Center (WARC). IRM har sedan 2006 uppdraget att sammanstalla nettostatistik for den norska
reklammarknaden samt sedan 2023 adven fér den danska reklammarknaden. Sedan 2025 goér IRM dven prognoser for den finska
annonsmarknaden och mater den irlandska digitala annonsmarknaden.
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