
SEO på LO Mediehus



▪ Chris Smedbakken

▪ Analytiker LO Mediehus

▪ Specialinriktning på SEO och digitala kanalstrategier

▪ Tidigare: Aftonbladet, Mittmedia och gymnasielärare

▪ På ”fritiden”: Urbex, musik, spel, författare (”Skuggnamn”)

Vem är jag då?



▪ 7 titlar/redaktioner

▪ 6 fackförbund

▪ 55 medarbetare

▪ Digitaldesk med
1 digital ledare, 5 digitalredaktörer
+ 1 analytiker

▪ SEO-strategi: Sökoptimerade evergreens som 
”inkörsport” till målgruppsrelevant vidareläsning

▪ Alla titlarna ska inom kort samlas under en och 
samma domän: Arbetet.se

LO Mediehus



Instrumentella evergreen-artiklar som svarar på frågor 
som målgrupperna ofta ställer

(t ex om löner och villkor).

Optimerad rubrik och bild på artiklar inom de ämnen 
vi sett har hittat en målgrupp på Discover 

(t ex undersköterskor för KA).

75% söktrafik under 
2024

Webbsök Discover

= nya besökare som läser mer – och väljer att komma tillbaka (43% av sökbesöken är återkommande – för KA 52%)

• Bra användarupplevelse i artikeln
• Målgruppsanpassade vidarelänkar
• Olika continuous scroll för olika innehållstyper

Google 
Webbsök

48%
Google 

Discover
51%

Google News
1%



I andra kanaler har vi mottagare som vi aktivt kan skicka till. 
Söktrafiken är beroende av att läsarna själva hittar oss. Vi 
behöver ha svaret innan frågan ställs.

Så jobbar vi:

1. Återkommande inventera vanliga sökfrågor på våra 
ämnesområden

2. Fylla igen ”innehållsluckor” samt hålla befintliga 
evergreens uppdaterade

3. Hålla koll på vad som premieras av algoritmerna och 
anpassa optimeringen därefter

4. Se till att ”skyltfönstret” (rubrik och metabeskrivning) 
lockar till klick

5. Bra användarupplevelse och målgruppsrelevanta 
lästips inne i artiklarna. OBS: Taggar!

Webbsök

Många likheter med nyhetsbrev



▪ Identifiera vilka ”postlådor” algoritmerna verkar ha 
hittat åt vårt innehåll – vem tror vi att mottagaren är?

▪ Därigenom identifiera ämnen och innehållstyper att 
optimera för kanalen

▪ Laborera med rubrik och bild, ständigt bilda insikter.

▪ OBS: Även dra slutsatser av det som inte funkar – 
trots att man trodde att det skulle det.

Är det något som gör att algoritmerna inte kan dela, 
eller att läsarna inte blir intresserade av att klicka?

Många likheter med sociala medier

Google Discover



Hör gärna av er om ni har fler frågor  

E-post: chris.smedbakken@lomediehus.se
LinkedIn: Chris Smedbakken

Instagram: @voeko

Tack för att ni har lyssnat!
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