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Inledning

Affiliatemarknadsféring dr en vanlig affirsmodell £6r publicister i Sverige. Det dr viktigt att det finns en
samsyn i branschen om hur denna typ av kommersiella annonslinkar (ocksa kallade Affiliatelinkar /
reklamlinkar) ska hanteras och mirkas 1 redaktionella milj6er. Dels for att ldsarna inte ska riskera att
uppfatta innehallet som vilseledande dels for att fortydliga att det kan férekomma kommersiella
annonslinkar i en oberoende redaktionell milj6. Men, det dr ocksa viktigt fOr att skapa en transparens for
lasare, annonsorer och affiliatendtverk om nir och hur svenska mediehus arbetar med affiliatelinkar och
vad det innebir.

Fram tills nu har det saknats en skriftlig vigledning avseende mirkning av redaktionella artiklar
som kompletterats med affiliatelinkar. Denna skrivelse avser saledes att utgbra en
rekommendation for hur redaktionella artiklar som skrivits av redaktionell personal (och som
faller under tryckfrihetsférordningen och ansvarig utgivares ansvar) ska mirkas om de
kompletteras/optimeras med kommersiella annonslinkar affiliatelinkar) i efterhand.

Vid tillimpningen av marknadsforingslagen och t.ex. ICCs regler om marknadsféring maste den
grundlagsfista tryck- och yttrandefriheten beaktas. Vid en regelkonflikt mellan
marknadsforingslagen (och motsvarande etiska regler) och tryckfrihetsférordningen eller
yttrandefrihetsgrundlagen ska grundlagarna ges foretrade.

I fallet kring affiliate innebdr det att den sjalvstindiga redaktionella texten som ligger till grund
for affiliatesamarbetet normalt sett lyder under grundlagen och det som ligger utanfor ar de
linkar som kan infOras i samma artikel. Det dr darfor viktigt att nedan forhallningssitt £6ljs och
att markningen sker i enlighet med detta dokument.
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Rekommendation & forutsattningar avseende reklammarkning av
redaktionella artiklar som kompletterats med affiliatelankar

® Grundliggande forutsittning
En redaktionell artikel (med eller utan bildsittning) upprittad av redaktionell personal
hos, eller inhyrd av, medieféretaget. Artikeln (och eventuell bildsittning) ska vara
framtagen utan paverkan av tredje part (sasom till exempel en annonsor) (“Redaktionell
Artikel”). En Redaktionell Artikel 4r aldrig bestilld pa uppdrag av tredje part (tex en
annonskund).

® Nir en Redaktionell Artikel ar fardigstilld kan den kompletteras med kommersiella
affiliatelankar dir medieféretaget pa nagot sitt far betalt fran sajten (eller genom ett
affiliatendtverk) dit trafiken skickas (det kan ske t.ex. “per klick” eller genom provision pa
kop). Dessa linkar ska sirskiljas fran den 6vriga redaktionella artikeln (se nedan) — da
redaktionell text och bild inte utgér kommersiell marknadskommunikation och faller

dirmed utanfér ICC:s regler.

Mirkning av artikeln & férklarande text

® [ de fall det férekommer affiliatelinkar i en Redaktionell Artikel ska det, tydligt och
inledningsvis, i den Redaktionella Artikeln, till exempel genom en medféljande balk,
framga att den Redaktionella Artikeln innehaller
annonslinkar/reklamlinkar/affiliatelinkar. Detta for att lisaren omgaende ska kunna
identifiera att denne r6r sig i en artikel dar affiliatelinkar férekommer, och kunna

identifiera var i artikeln dessa forekommer.

Exempel pa hur olika markningar kan se ut:

Artikeln innehaller annonslankar

ARTIKELN INNEHALLER REKLAMLANKAR

Artikeln innehiller annonslinkar. Mer info

® Om den Redaktionella Artikeln innehéller flera affiliatelinkar bér den hogst upp forses
med en tydlig balk av vilken det framgar att “Artikeln innehaller annonslinkar”.
Medieforetagets logga alltid 1 topp. Balken bor linka till en férklarande text i stil med

nedan:
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Produkterna i denna artikel ér utvalda av [Medieforetaget], utan paverkan av nagon extern part. Intill
en del av produkterna/ tiansterna kan det finnas annonslinkar (mérkta med “Annons”), intill andra
produkter kan det finnas vanliga linkar till butiker som séljer varorna. Syftet med linkarna dr att du
som anvéndare enkelt ska kunna ta dig vidare till en extern sida dér du kan lisa mer om, eller kipa,
de produfketer/ tianster som beskrivs i artikeln. Annonslankarna (mdirkta med “Annons”) leder till
externa sajter (tex ndtbutiker) dar [Medieforetaget| far betalt, t.ex. for den trafik som skickas till sidan
eller provision vid en transaktion.

Mirkning av kommersiell link

Linkar som har ett kommersiellt syfte ska markas upp och sarskiljas fran 6vriga redaktionella
linkar. I direkt anslutning till en affiliatelink ska det framga vem som ir avsindare/annonsor.
Bor mirkas med exempelvis “Annons” for extra tydlighet. Vad giller linkar dér det inte
férekommer nagot kommersiellt samarbete, det vill siga icke-affiliatelinkar, ska dessa inte
mirkas eftersom sadana linkar inte utgér marknadsforing utan dr en del av den redaktionella
artikeln.

Exempel pa hur kommersiell link kan mérkas.

ANNONS: Las mer och kép har hos annonsér! ANNONS Kop har (lank tillannonsér).

Ansvarig utgivares bestammanderatt

Den slutliga utformningen av ovanstiende ér alltid f6remal f6r den ansvarige utgivarens
bestimmanderitt. Detta innebar exempelvis att markning av artikeln och den férklarande texten

kan komma att justeras 1 den utstrickning som den ansvarige utgivaren anser laimpligt.



