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Kommunalt ansvar for insamling och material-
atervinning av returpapper (M2020/01079/Ke)

Sveriges Tidskrifter ar en branschorganisation for publicister som
verkar inom ett fordjupande amnesomrade. Vi organiserar ca 350
tryckta och digitala tidskrifter och representerar dirmed mellan
70 och 75 % av branschens totala omsattning om 7.1 miljarder
kronor. Tidskriftsbranschen sysselsatter 4 200 personer, varav
56% ar journalister.

Sveriges Tidskrifter ar medlem av Papperskretsen inom
Pressretur.

Sveriges Tidskrifter har givits tillfdlle att svara pa rubricerad
promemoria och vill anfora féljande.

Sammanfattning

Sveriges Tidskrifter tillstyrker forslaget i promemorian om att
upphava producentansvaret for returpapper. Vi instimmer i allt
vasentligt med de forslag och slutsatser som redovisas i
promemorian.

Vara medlemmar ar fortsatt starkt beroende av pappersutgivning.
Hela 71 % av vara medlemmars intdkter kommer fran
pappersutgivning. Den tidigare foreslagna returpappers-
forordningen skulle ha drabbat var bransch hart i form av 6kande
kostnader, med nedlagda tidskrifter eller glesare utgivning som



foljd. En mangfald av starka och oberoende medier i hela landet ar
en forutsattning for var demokrati.

Sveriges Tidskrifter tillstyrker att promemorians forslag ska trada
i kraft senast den 1 januari 2022.

Bakgrund

I Sverige utkommer 6ver 4000 olika tidskriftstitlar, som
tillsammans erbjuder en enastdende mangfald av kunskap, asikter
och perspektiv. Branschen omsatter 7,1 miljarder kronor arligen
och befinner sig mitt i den digitala omstallningen med minskande
intdkter och krav pa stora digitala investeringar som f6ljd.
Branschens omsattning minskade mellan 2018-2019 med sju
procent. Minskningen mellan 2019 och 2020 férvantas bli an
storre, da coronakrisen har inneburit ytterligare tryck pa landets
tidskrifter. Kostnadspressen ar enorm.

[ kapitel sex i promemorian ges en beskrivning av
tidningsbranschens utmaningar. Beskrivningen fokuserar pa
dagspressen situation. Aven tidskrifter har en samhaillsbirande
funktion och star for den ledande nyhetsbevakningen pa en rad
specialomraden. I mangt och mycket stimmer promemorians
beskrivning av tidningsbranschens utmaningar ocksa med
situationen for vara medlemmar. Dock gar forflyttningen av
lasande fran papper till digitalt langsammare for tidskrifternas del
av branschen. De allra flesta av vara medlemmar ar heller inte
berattigade till mediestod.

Cirka halften av vara tidskrifter ges ut av ndgon form av
medlemsorganisation. Storre kostnadsokningar riskerar for dessa
tidskrifter att medfora kraftiga inskrankningar i kvalitet och
utgivningsfrekvens, da det for tidskrifter som ar en del av en
medlemsforman, ej ar mojligt att kompensera for merkostnader
genom att hoja priset.



Den digitala omstdllning som pagar och har pagatt det senaste
decenniet, for med sig fallande intdkter bade i form av sjunkande
upplagor, men dven snabbt minskande annonsintakter. Det
dramatiska tappet av annonsintakter som branschen sett, beror
till storsta delen pa att globala aktérer som Google och Facebook
tar mycket stora delar av annonskakan. En majoritet av landets
tidskriftsutgivare brottas med vikande l6nsamhet vilket gor att
var bransch har svart att klara av den typ av kostnader som
producentansvaret for med sig. Konsekvensen av
kostnadsokningar som dessa skulle bli nedlaggningar av titlar,
neddragen periodicitet och/eller farre publicerade sidor med
journalistik. Viktiga nischer pa marknaden hade i det scenariot
riskerat att sta obevakade.

Forslagen i promemorian

8.1 Producentansvaret for returpapper upphavs

Mot den bakgrund som beskrivs ovan menar Sveriges Tidskrifter
att ett upphdvande av producentansvaret ar av storsta vikt.
Promemorian understryker korrekt att det ytterst ar en fraga om
att skapa forutsattningar for en stark demokrati och det fria ordet.

Sveriges Tidskrifter delar uppfattningen, att aven direktreklam
skall omfattas av det upphavda producentansvaret. Det ar vanligt
med annonsbilagor som en del av vara medlemmars produkter
och det ar troligtvis omojligt att skilja dessa fran traditionell
direktreklam. I promemorian anges att 5,9 procent av det
tidningspapper som satts pa marknaden nyttjas for tryck av
direktreklam. Denna siffra ar inte korrekt. Avfall Sverige har
tidigare uppgivit att andelen ar 50 procent. Inte heller detta ar
korrekt; den siffran tror vi harror fran en plockanalys i ett omrade
dar tidnings-forsaljningen ar mycket 1ag. Pressretur berdknar att
direktreklamens andel av pappersforbrukningen for hela landet
ar ca 20 procent. Denna siffra anser vi ar mer korrekt, da den
baserar sig pa leverensvolymer.



8.2 Utsortering, insamling och hantering av returpapper

Sveriges Tidskrifter tillstyrker den definition av
returpapper/tidningspapper som anges i promemorian pa sidan
36.

8.6 Ikrafttradandet

Sveriges Tidskrifter tillstyrker promemorians forslag att de nya
reglerna ska trada i kraft senast den 1 januari 2022.

Den nuvarande returinsamlingen berdknas ga med forlust redan
under innevarande ar. De nuvarande dgarna har varit tydliga med
att de inte dmnar driva systemet vidare efter den 31 december
2021. Det dar brattom att fatta beslut om ikrafttradandet. Vi
riskerar annars att sta utan ett insamlingssystem den 1 januari
2022.
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