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Foreningen Sveriges Tidskrifter representerar éver 330 fack-, special-, konsument-,
serie- och kulturtidskrifter. Av alla upplagekontrollerade tidskrifter ar det mer an 80
procent. Den samlade upplagen per utgivningstillfalle ar dver 17,6miljoner exemplar
och den totala arsupplagan hamnar éver 251 miljoner exemplar.

Av de totala annonsintdkterna inom mediesektorn star tidskrifterna for drygt 5 % eller
drygt 1.6miljarder kronor.

Tidskrifterna medverkar som férmedlare av nyheter, information och underhallning, i
opinionsbildning och undervisning, i samhallsdebatten och den kulturpolitiska
debatten. De ar alltsa av stor betydelse for den demokratiska debatten liksom for att
pa alla omraden bidra till att férdjupa och utveckla foretag, organisationer, samhalle
och individer.

Sveriges Tidskrifter har getts tillfdlle att yttra sig 6ver rubricerad promemoria och far

anfora foljande.
Forslaget

| promemorian foreslas att reklamskattesatsen 2017 sanks fran 3 till 2,5 procent for
periodiska publikationer och att gréansen for aterbetalning av reklamskatt hojs fran 50
till 75 miljoner kronor i skattepliktig omsattning. For dvriga skattskyldiga
reklambarare (annonsblad m m) foreslas att skattesatsen sanks fran 8 till 7,65 procent.

Fr o m 2019 foreslas att skattesatsen for periodiska publikationer sanks fran 2,5 till 1
procent och foér dvriga skattskyldiga reklambéarare fran 7,65 till 6,9 procent.

Forslagen uppges motsvara en skattesankning om 20 miljoner vid respektive tillfalle.

Sveriges Tidskrifter tillstyrker forslagen, men anser att reklamskatten nu definitivt bor
avskaffas. Skalen till detta ar foljande.



Sveriges Tidskrifter har i dver 20 ar argumenterat for att reklamskatten maste
avskaffas eftersom den snedvrider konkurrensen mellan olika medier. Sarskilt
tidningar och tidskrifter ar missgynnade.

Redan 1996 ars reklamskatteutredning (SOU 1997:53) foreslog att reklamskatten
skulle avskaffas. 2002 gav riksdagen en mycket tydlig bestallning till regeringen om
att avskaffa reklamskatten.

Oavsett regering och oavsett politisk farg har dessa forhalat denna fraga med
pastaenden om att reklamskatten ska avskaffas, men att man inte anser att det finns
budgetférutsittningar. Ar efter &r samma svepskal.

Eftersom reklamskatt inte ut tas for reklam i radio, tv, pa internet eller ndgra andra
former an just tryckta medier, ar den i praktiken en straffskatt pa tidskrifter och
tidningar.

Tillstyrker forslaget

Sveriges Tidskrifter tillstyrker promemorians férslag om sankningar av reklamskatten,
men organisationen anser att skatten nu bor avskaffas helt.

Framst saledes av konkurrensskal men ocksa av administrativa skal, da endast ett
mycket litet antal tidskrifter kommer att tréffas av skatten.

Det finns ocksa skal att frdga sig om det ar ekonomiskt forsvarbart att administrera
ett fortsatt uttag av en skatt pa sa fa antal titlar.

Sammanfattningsvis tillstyrker Sveriges Tidskrifter promemorians férslag men
forordar att reklamskatten avskaffas helt i budgetpropositionen 2017.

Stockholm den 22 maj 2016
Kerstin Neld

vd



