SVERIGES
TIDSKRIFT

Forslag till avtal mellan tidskrift och extern annonssiljare

Mellan Tidskriften med organisationsnummer , och Annonssiljaren med organisationsnummer
har idag tecknats foljande avtal betriffande annonsforsiljning £6r Tidskriften.

§1

Annonssaljaren har enligt detta avtal ensamritt att bedriva annonsforsiljning £6r Tidskriffen fran och med
den . Avtalet innebdr att provision pa bokning som gjorts av _Annonssiljaren £or alla annonser
och bilagor efter den tillfaller Annonssaljaren. Undantag for detta redovisas i § 4

§2

Annonssaljaren dr skyldig att pa ett korrekt och affirsmissigt sitt tillvarata Tidskriftens intressen.

§3

Tidskriften har ritt att avb6ja publicering av annonser och bilagor som man av juridiska, etiska, policy- eller
affirsmassiga skil anser olimpliga. Tidskriffens ansvarige utgivare har ritt enligt Tryckfrihetsordningen att
vigra inféra annonser.

Annonssaljaren dr skyldig att 1 god tid underritta utgivaren om annonser som ar juridiskt eller etiskt
tveksamma.

§4
Ersittning utgdr inte till Annonssaljaren £6r annonser gillande Tidskriftens egen verksamhet och féljande
foretag: med vilka Tidskriften har samarbetsavtal. Liknande

avtal kan triffas av Tidskriften om Annonssiljaren och Tidskriffen kommer 6verens om detta. Provision utgir
inte heller pd bokningar som gjorts av annan extern part innan detta avtal tecknats.

§5
Annonspriser samt rabattnivder bestims av Tidskriffen 1 samrad med Annonssaljaren senast den
f6r ndstkommande ar.

§6
Annonssaljaren skall tillimpa gillande prislista men har ritt att limna rabatter utan tillstind frin Tidskriften,
sa linge avvikelsen frin prislistan inte 4r storre 4n %. Vid storre rabatter skall Annonssaljaren inhdimta

medgivande fran Tidskriften.

§7

Infdr varje arsskifte presenterar Awnnonssdljaren ett torslag till annonsforsiljningsbudget och marknadsplan
tor godkinnande av Tidskriften.

Tidskriften skall fortlépande meddela Annonssaljaren om upplageutvecklingen.

§8

Annonssaljaren skall om si pakallas vara representerad vid redaktionsméte fére varje nummer, utan
kostnader f6r Tidskriffen. Om omfattande arbete, som ligger utanfér uppdragets art skall gbras av
Annonssiljaren, har Annonssiljaren ritt till ersittning som 6verenskommes mellan parterna.

§9

Annonssaljaren ansvarar for att bokningslista finns hos ansvarig pa redaktionen senast ___dagatr/veckor
fore materiallimning och att redaktionen hélls kontinuerligt informerad om bokningsliget.
Annonsférsiljning kan pdga sa linge som chefredaktdren ger sitt medgivande. Annonsmaterial skall
skickas till redaktionen men Annonssiljaren skall vara behjilplig med att driva in materialet om problem
uppstar.



§ 10

Provision betalas ut f6r bokningar som gjorts av Annonssaljaren och som publicerats, fakturerats och betalts
av kunden. Provisionen beriknas enligt nedan.

Bilagor: ___ %

Annonser: %

Provisionen berdknas pd forsiljningsnetto, d v s efter avdrag f6r rabatter och

férmedlingsprovisioner.

§11

Fakturering av Annonsorer sker av Tidskriften med a) ___ dagar som betalningsvillkor.
Annonssaljaren skall skicka faktureringsunderlag med orderbekriftelser till Tidskriften senast dag fore
utgivning,.

Tidskriften limnar senast veckan efter tidningens distribution underlag f6r provisionsavrikning till
Annonssaljaren. Underlaget dr erhéllet férsdljningsnetto, d v s efter avdrag f6r rabatter och
férmedlingsprovisioner.

Annonssaljarens faktura férfaller till betalning tidigast b) __ dagar efter utgivningsdag.

Slutavrikning mellan Tidskriften och Annonssaljaren gbrs ¢) ___ dagar efter forfallodag. Provisioner f6r
sddana fakturor som kunden inte betalat i tid vid avrikningstillfillet, betalas till Annonsséljaren utan
drdjsmal ndr likvid erlagts.

Tidskriften ir skyldig att skapa nédvindiga kravrutiner. Atgirder for indrivande av férfallna fakturor skall
diskuteras mellan parterna. Awnonssdljaren skall bistd Tidskriffen med att ringa och kriva utstiende belopp.

§12

Apnnonssiljaren svarar £or alla kostnader sdsom i samband med annonsforsiljning.
Tidskriften svarar for alla kostnader efter godkdnnande gillande som foreslds av
Annonssiljaren.

Tidskriften svarar ocksa for kostnader f6r mellan parterna Sverenskomna undersékningar och kdrningar
frin undersékningsinstitutet/n:

§13
Avtalet giller tills vidare. Andringar i detta avtal skall vara skriftliga for att vara gillande.
Uppsidgningstiden d4r __ manader foére respektive kalenderars utging. Vid férsummelse kan avtalet sdgas

upp omgiende. Efter uppsigning dr Annonssdljaren skyldig att meddela Tidskriften om
annonsforsiljningsbudgeten inte halls.

Sdgs avtalet upp har Annonssiljaren ritt till provisionen pd alla bokade annonser som dr skriftligt bekriftade
under avtalstiden. Sidan provision utbetalas i enlighet med § 9 och 10.

§ 14
Det kundregister som Annonssiljaren erhaller frin Tidskriffen och som fortldpande uppdateras tillhor
Tidskriften.

§15

Annonssaljaren skall limna forsdljningsrapporter till Tidskriften pa begiran.

§ 16
Annonssaljaren dr skyldig att informera Tidskriffen om nya forséljningsuppdrag som Awnnonssdljaren planerar
att ata sig.

Detta avtal har upprittats i tvd exemplar, varav parterna tagit var sitt.
Ort och datum

Tidskriften Annonssiljaren



Kommentarer och tips infor avtalsskrivandet

Detta avtal dr endast ett forslag till hur ett avtal kan se ut. Det viktiga 4r att man hittar ett bra avtal som
passar bide Tidskriften och Annonssiljaren. Lis dven igenom kommentarerna nedan till varje paragraf som
kan ge dig virdefull input till ditt avtal.

Observera atti§ 1,4, 5, 6, 10, 11, 12 och 13 krivs individuella 6verenskommelser mellan parterna.

§1

Om ordet ensamritt eller exklusiv anvinds, innebdr det i realiteten att Annonssiljaren fir provision pa alla
annonser oberoende hur dessa bokas. Ar det férhandlingsbart? Finns det anledning att undanta vissa delar
som ex.vis webb, events etc. Kom ihdg att avtala om hur bilagor skall behandlas eftersom ni har kostnader
for porto och tryck.

§2

Finns det anledning att bli mer konkret? Ska det finnas en separat bilaga till detta avtal om hur
Annonssaljaren ska agera mot kund som representant for ditt féretag. Bor det finnas ett sekretessavtal
mellan er och Awnnonssdljaren?

§3
For att forenkla och fortydliga vad som giller rekommenderas att du tar fram en annonspolicy for aktuell
tidskrift och som bildggs detta avtal.

§4
Minga tidningar och organisationer har samarbetsavtal, sponsorer, som gir under specialavtal. Om nya
sddana avtal ingds under avtalet skall detta ske i samf6rstind med Annonssiljaren.

§6

Det dr viktigt att hitta incitament och rutiner for att halla rabattnivder pd en sa lig niva som mojligt. Att en
sdljare limnar hoga rabatter kan bero pd kunskaps- eller kompetensbrist; att man inte pa ett professionellt
sitt kan argumentera f6r tidskriften. Ett sdtt att hantera delar av detta dr att inte betala ut eller minska
provisionssatsen f6r bokningar som gors Gver en avtalad rabattniva.

§8

Att avtala om en nirvaroplikt vid redaktionella méten kan kinnas obekvamt £6r Annonssaljaren. Ett bittre
alternativ kan vara att man beslutar om x antal protokollférda méten under dret. Glém inte att f6rséka
skapa en kreativ och l6pande dialog mellan tidskriften och Annonssaljaren dir bada parter far virdefull
input till att vidareutveckla ~affiren” och samarbetet.

§9
Det bér vara tydligt hur lingt Annonssiljarens ansvar gar nir det giller att hantera annonsmaterial. Ga
igenom processen internt samt med Annonssaljaren och fértydliga vid behov i avtalet.

§ 10

Provision f6r annonssiljare sker pa médnga olika sitt. Ett sitt kan vara att man efter en trappstegsmodell
sitter provisionssatsen, exempelvis 1 miljon = 23 %, 1,5 miljoner = 25 %, 2 miljoner 30 %. Vissa har fast
provision oavsett resultat. Provision plus fast ersittning for administration ér ytterligare en modell.

§11
Vanliga betalningsrutiner ér i fall a) 30 dagar, b) 40 dagar och ¢) 60 dagar.



Avtala eventuellt separat £f6r hur bilagor skall faktureras. Liksom under § 9 behéver man i detalj gi igenom
ansvarsfordelning nir det giller férfallna fakturor.

1 vissa fall 6verenskommer man att Annonssiljaren sjilv fakturerar kunderna. Se i sd fall till att du far
tillgdng till det underlag som ligger till grund {61 Annonssaljarens takturor. Tink ocksd pd att du kan fd
betala en administrativ avgift f6r detta samt eventuellt 4ven fér en riskpremie for eventuella kreditforluster
som Annonssaljaren kan raka ut for.

§12

Exempel pi kostnader kan vara prislistor, massutskick, portokostnader, representation, etc. Exempel pa
undersékningar kan vara lisvirdesundersékningar och Obs-mitningar. Exempel pd kdrningar kan vara typ
RM (Reklam Mitningar) och Sesame (Orvesto).

§13

Var noga med att tinka igenom vilka mojligheter du vill ha att siga upp avtalet. Inte sillan handlar det om
att Annonsforsaljaren av olika anledningar inte presterar vad som férvintats. Det kan déd vara klokt att skriva
in ett konkret prestationskrav utéver ett arsmal. Ett exempel kan vara; ”Om 6verenskommen annons
budget inte nas inom ramen f6r - XX% Over en sammanhingande period om X nummer, ges méjlighet
for endera part att sdga upp avtalet med en manads uppsigningstid”.

Efter att avtalet sagts upp dr det extra viktigt att det dr noga reglerat vad som skall gilla mellan
parterna under uppsigningstiden. Exempel pa frigestillningar som kan kriva reglering dr: Hur ling
tid framat ska Annonssaljaren fa fortsitta silja? Vill Tidskriffen att en ny annonssiljare skall borja silja
parallellt under uppsigningstiden? Hur undviker du att Annonssaljaren under uppsigningstiden ger
”oskiliga” rabatter (se § 0).

§15

Se till att ni I6pande, kanske varje fredag, fd en rapport om forsiljning och inbokningslige f6r tidskriften
samt girna vilka kunder som bearbetats. Observera att rapporten inte ska vara alltfér detaljerad och ta f6r
mycket siljtid 1 ansprik.



