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_ Tidskriftsaret 2011

En stark aterhamtning

Under 2010 kom den konjunkturvindning alla vintat pa.
Aterhﬁmtningen blev kraftfull; medieinvesteringarna skade med 9
procent under dret, och prognoserna for 2011 indikerar act mark-
naden redan i 4r kommer att &vertriffa rekordiret 2008.

Men konkurrensen om annonsérernas pengar ir tuff. Trots att
sdvil fackpressen som populirpressen 6kar sina annonsintikeer
under &ret vixer andra medieslag snabbare. Tidskrifterna forlorar
andelar p& marknaden, enligt IRM:s mitningar.

2011 blir ett spinnande &r for var bransch. Konjunkturen ir stark
vilket bidar gott f6r annonsintikterna. Kreativiteten 4r pa topp
pa forlagen nir det giller att utveckla tidskriftsaffiren. En tydlig
trend nir det giller tidskriftsmarknaden 4r att alle fler titlar satsar
p4 att utveckla sina intikter via varumirkesutveckling. Event,
appar, bocker och kreativa annonssamarbeten #r bara nigra av de
kanaler som genererar nya intikeer till vira medlemmar. For att
bittre kunna spegla denna utveckling forséker vi frén och med

i 4r att specificera medlemmarnas intikter mer i detalj (se sid.
19-20).

Under forsta delen av 2011 har ocksi minga nya spinnande
tidskriftstitlar sett dagens ljus. Det finns hos konsumenten ett
standigt behov av nya titlar. En trend i tiden #r att bloggar nu
blir tidskrifter. Aven den starka nischningstrend vi sett under de
senaste aren ser ut att fortsitta.

Kerstin Neld,
vd Sveriges Tidskrifter
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Om oss

Om branschorganisationen Sveriges Tidskrifter

* Sveriges Tidskrifter virnar en mingfald av medier, professionell
journalistik och en fri och tillginglig press.

e Sveriges Tidskrifter tillvaratar medlemmarnas intressen i
kontakter med myndigheter och politiker i Sverige och i EU.

o Sveriges Tidskrifter hjilper till att férhandla fram avtal inom
distribution, upphovsritt och andra omraden som har stor
betydelse for en positiv utveckling av branschen.

e Sveriges Tidskrifter hjilper till att marknadsféra medlemmarna,
bland annat genom Tidskriftsboken som distribueras i ca 10 000
exemplar till mediebyrier, reklambyrier och annonsérer.

e Sveriges Tidskrifter arbetar kontinuerligt med att stirka
tidskrifterna som huvudmedium pé annonsmarknaden.

e Sveriges Tidskrifter 4r en métesplats for branschen
och arrangerar bland annat kurser, debattkvillar och
frukostseminarier.

e Sveriges Tidskrifter anordnar varje &r Tidskriftsdagen och
Tidskriftsgalan, dir branschens férnyare och goda férebilder lyfts

fram och premieras.

e Sveriges Tidskrifters medlemmar fir fortlspande information
om aktuella branschfrigor och har ocks tillging till kostnadsfri
telefonradgivning frin var expertpanel.

Finn mer information om vér verksamhet pa sverigestidskrifter.se.
“Sveri%les Tidskrifter virnar en méangald

av medier, professionell journalistik och

en fr1 och tillginglig press”



Tidskriftsmarknaden

Sveriges Tidskrifters medlemmars upplaga ar 2010*

Bransch Antal tidskrifter giv;’izg';ﬁfféplf;
Lantbruk och skogsbruk 10 323 000
Industri, teknik och hantverk 25 1418 800
Byggnad och entreprenad 30 422 700
Handel, hotell och restaurang 20 337 600
Transport 12 246 300
Ekonomi, féretagsledning, tjanster 39 1132 600
Offentlig verksamhet och utbildning 39 2206 600
Halso- och sjukvard 29 549 150
Fritid och kulturell/ideell verksamhet 53 2245 360
Konsumentinriktade tidskrifter 85) 8 230 500
Totalt 392 17 112 610

*Siffrorna visar upplagor for de tidskrifter som var medlemmar vid arsskiftet 10/11

Kalla: TS (Tidningsstatistik)/Sveriges Tidskrifter

TS-upplagan for tidskrifter ar 2000 - 2010
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TS-upplagan for tidskrifter ar 2010 blev nastan 22 miljoner exemplar per ut-
gava. Den reviderade arsupplagan var 318 miljoner tidskrifter. Kalla: TS
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_Tidskriftsmarknaden

Antal TS-kontrollerade
tidskrifter ar 2002 - 2010
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Antal nystartade respektive nedlagda tidskrifter ar 2006 - 2010
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Tidskriftsmarknaden

Antal TS-registrerade tidskrifter ar 2010, konsumentinriktade

Kalla: TS

Familjetidskrifter
Damtidskrifter
Herrtidskrifter

Ungdomstidskrifter
Serietidskrifter

Barn och foéréldrar
Ekonomi, teknik, hobby
Film, foto, tv

Hem, bostad, tradgard
Husvagn och camping
Halsa, idrott, friluftsliv
Jakt och fiske

Mat och dryck

Mode och néjesliv
Motor och segling
Musik och resor

Data, IT

Ovriga specialtidskrifter 31

35
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Antal TS-registrerade tidskrifter ar 2010, yrkes- och
organisationsinriktade

Kalla: TS
Jordbruk, jakt, skogsbruk
Tillverkning
Energiférsérjning
Byggverksamhet
Handel
Hotell- och restaurang
Transport, kommunikation
Finansiell verksamhet
Foretagstjanster
Offentlig verksamhet
Utbildning
Halso- och sjukvard
Andra samhalleliga tjanster

52




_Tidskriftsmarknaden

Sveriges Tidskrifters upplagetopp ar 2010

Kalla: TS
Hem & Hyra 537 400
Kommunalarbetaren 535 500
Kollega 484 000
Hemma i HSB 444 800
Dagens Arbete 442 600
Villadgaren 321300
Svensk Golf 315 000
PRO Pensionéaren 303 200
Lararnas Tidning 228 700
Pedagogiska Magasinet 223 600
0 200 000 400 000 600 000

Sveriges Tidskrifters rackviddstopp ar 2010 (andel av befolkningen
15-79 ar)
Kalla: TNS SIFO, Orvesto Konsument 2010: Helar

Villaégaren 14%
lllustrerad Vetenskap
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Hemmets Journal
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Tidskriftsmarknaden

De storsta* forlagsgruppernas andelar av den TS-kontrollerade

upplagan ar 2010

Forlag/forlagsgrupp
Albinsson & Sjoberg
Aller media

Bonnier

Egmont

Forma Publishing Group
IDG

LRF Media

Mentor Online

OK Forlaget

Plaza Publishing Group
Svenska Media Docu AB
Talentum

Ovriga

TS-upplaga totalt

*Stérst med avseende pa upplagan fér TS-kontrollerade, forlagsutgivna, titlar.

Antal titlar

11
23
37
19
11

6
15
22

248
415

Andel av upplaga
per utgava
1,0%
10,9%
9,2%

2,7%
11,9%
0,7%

4,0%

1,1%

0,7%

0,9%

0,5%

1,0%
55,4%
100,0%

Andel av
arsupplaga
0,8%
21,2%
9,0%
5,3%
10,9%
1,5%
8,3%
1,3%
0,8%
0,6%
0,3%
2,4%
37,6%
100,0%

Tabellen omfattar de titlar som ar TS-kontrollerade 2010 och med minst
4 utgavor under aret. Berakningen ar gjord pa bade upplaga/utgava och
arsupplaga for att gora rattvisa at de titlar som har hogre frekvens (t ex
veckotidningar). Kallor: TS-tidningen 1/2011 (bearbetning), Nordicom, forlagens hemsidor.
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__Lasaren

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander respektive
massmedia en genomsnittlig dag ar 2010 (procent)

Television

Dagstidning

Radio

Internet, totalt

Bok

Internet, sociala medier
Tidskrift

Internet, traditionella medier
Mp3

Text-TV

CD-skiva

Tidskrift pa internet

Kalla: Nordicom, Sveriges Mediebarometer 2010

86%

40% 60% 80% 100%

Internet, totalt avser sociala medier, traditionella medier samt évrig internetanvandning.
Internet, sociala medier avser socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
Internet, traditionella medier avser morgontidning, kvéllstidning, tidskrift, radio eller TV.

“36% av svenskarna
ldser tidskrifter en

1 »
genomsnittlig dag

Under en genomsnittlig vecka laser 61 procent av svenskarna en pap-
perstidskrift. | genomsnitt dgnar man 13 minuter om dagen at tid-
skriftslasning men ser man uteslutande till lastiden bland tidskrifts-
lasare agnar man ungefar en timme om dagen at tidskriftslasning.
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Kalla: Nordicom, Sveriges Mediebarometer 2010



Lasaren

Anvandningstid for medier i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig
dag ar 2010 (minuter)

Kalla: Nordicom, Sveriges Mediebarometer 2010
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Internet
Dagstidning
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0 20 40 60 80 100 120

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander respektive
massmedia en genomsnittlig vecka ar 2010 (procent)

Kalla: Nordicom, Sveriges Mediebarometer 2010

Television 97%
Dagstidning 91%

Radio

Internet

Tidskrift

Bok

Cd-skiva

Texttv

Video/dvd/PVR

Mp3

Bio

0% 20% 40% 60% 80% 100%

11



__Lasaren

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2010, fordelat pa kon och alder

Kalla: Nordicom, Sveriges Mediebarometer 2010

Totala befolkningen 9-79 ar
Vuxna 18-79 ar 36%
Barn/ungdom 9-17 ar
Man 9-79 ar

Kvinnor 9-79 ar 38%

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar 39%

Pojkar 9-17 ar

Flickor 9-17 &r

0% 10% 20% 30% 40%

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2010, fordelat pa alder

Kalla: Nordicom, Sveriges Mediebarometer 2010

914 ar
1519 ar
20-24 ar
25-34 ar
3544 ar
45-54 ar
55-64 ar 43%

65-79 ar 42%

0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Lasaren

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2010, fordelat pa utbildningsniva

Kalla: Nordicom, Sveriges Mediebarometer 2010

Forgymnasial utbildning < 9 ar
Forgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
41%

Hogskola/universitet < 3 ar

Hogskola/universitet > 3 ar 39%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2010, fordelat pa sysselsattning

Kalla: Nordicom, Sveriges Mediebarometer 2010

Arbetare
Tjansteman
43%

Hogre tjansteman/akademiker

Egna foretagare

Pensionarer 41%
Studerande 23%
Arbetslosa 25%
30% 40% 50%

13



__Lasaren

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2010, fordelat pa hushallssammansattning

Kalla: Nordicom, Sveriges Mediebarometer 2010

En person (18 ar och aldre)

Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)
Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)

En person

42%

Tva personer 40%

Tre personer

Fyra personer eller fler

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2010, fordelat pa region

Kalla: Nordicom, Sveriges Mediebarometer 2010

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner 38%
Glesbygdskommuner

38%

Varuproducerande kommuner

Ovriga kommuner

0% 10% 20% 30% 40%
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Lasaren

Anskaffning av vecko-/manadstidningar* bland dem som last
nagon vecko-/manadstidning 9-79 ar den senaste veckan ar 2010

Kalla: Nordicom, Sveriges Mediebarometer 2010

Prenumeration i hemmet 57%
Kopt i kiosk/affar

Lanat av bekant/slakting
P4 arbetet

Last i vantrum
Gratisexemplar

Last hos bekant/slakting

Internet 1%
Last pa bibliotek 1%
Annat satt 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

*I Nordicoms matningar &r siffrorna for tidskrifter en sammanslagning av vecko-/manadstidningar
och special-/facktidskrifter. Anskaffning méts dock bara for vecko-/manadstidningar.

Andel av befolkningen 15-79 ar som uppger att de aktivt forsoker
undvika reklam, per reklammedium, ar 2010

v 7%

Radio 7%
Internet
Direktreklam
Dagspress

Tidskrifter

0% 20% 40% 60% 80%

Siffrorna i diagrammet ovan ar hamtade fran Orvesto, och indikerar att kon-
sumenter féredrar reklam i tidskrifter framfor reklam i andra huvudmedier.
Reklam i tryckta medier uppfattas ofta bade som mindre stérande och mer
informativ @n reklam i andra medier.  Kalla: TNS SIFO, Orvesto Konsument 2010: Helar

15



__Annonsmarknaden

Sveriges Tidskrifters medlemmars annonsintakter ar 2010*

Antal tid- Annonsintakter +/-
Bransch skrifter (MSEK) ar 2009
Lantbruk och skogsbruk 10 98 41,8%
Industri, teknik och hantverk 25 83 -22,7%
Byggnad och entreprenad 30 99 -22,4%
Handel, hotell och restaurang 20 73 3,7%
Transport 12 46 6,8%
Ekonomi, foretagsledning, tjanster 39 117 3,9%
Offentlig verksamhet och utbildning 39 74 -1,6%
Hélso- och sjukvard 29 123 -5,6%
Fritid och kulturell/ideell verksamhet 53 132 9,1%
Konsumentinriktade tidskrifter 135 825 9,4%
Totalt 392 1670 3,7%

*Siffrorna visar annonsintékter for de tidskrifter som var medlemmar vid arsskiftet 10/11.

Kalla: Sveriges Tidskrifter

Annonsintakter for popular- respektive fackpress ar 2000 - 2010

Popularpress Fackpress

Forandring fran Forandring fran
Period M SEK foregaende ar Period M SEK foregaende ar
2000 642 5,3% 2000 1994 21,5%
2001 667 3,9% 2001 1744 -12,5%
2002 631 -5,4% 2002 1497 -14,2%
2003 635 0,7% 2003 1458 -2,6%
2004 715 12,6% 2004 1462 0,2%
2005 733 2,4% 2005 1563 7,0%
2006 778 6,2% 2006 1649 5,5%
2007 805 3,4% 2007 1678 1,7%
2008 897 11,5% 2008 1652 -1,5%
2009 673 -25,0% 2009 1148 -30,5%
2010 729 8,3% 2010 1214 5,8%

Forvantningarna var att 2010 skulle bli ett mellanar men aterhamtningen
fran 2009 kom tidigare &n vantat. Sammantaget 6kade tidskrifternas an-
nonsintakter med 6,7 procent. Kalla: IRM, Svensk Reklammarknad 2010
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Annonsmarknaden

Mediekakan ar 2010
Internet
18,5%
Kataloger
3,6%
DR
12,9%

Gratistidningar
6,2%

Efter att medieinvesteringarna ar
2009 sjonk med hela 12,5 pro-
cent pabodrjade mediemarknaden
under det gangna aret en kraftfull
aterhamtning. Ar 2010 uppgick
medieinvesteringarna i Sverige till
31 miljarder kronor, en 6kning pa
8,6 procent jamfort med bottenaret
2009. Detta gor 2010 till det tredje
storsta aret nagonsin sett till rekla-
mintakter, Overtraffat endast av
2007 och 2008.

v
16,9%

Utomhus
3,5%
Radio
2,2%

Ovrigt
3,1%

Fackpress
3,9%
Popularpress
2,4%
Gratistidskrifter
1,3%

Dagspress
25,5%

Kalla: IRM, Svensk Reklammarknad 2010

Medieinvesteringarna i tryckta tid-
skrifter (fack- och popularpress)
uppgick till totalt 1,94 miljarder kro-
nor ar 2010, en 6kning med néastan
7 procent fran foregaende ar. Siffran
motsvarar 6,3 procent av de totala
medieinvesteringarna. ett tapp pa
0,2 procentenheter fran ar 2009.

Kalla: IRM, Svensk Reklammarknad 2010
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__Annonsmarknaden

Annonsorer i svensk fackpress ar 2010, branschvis (procent)

Kalla: TNS SIFO Reklammatningar

Industri
16%

Ovriga

Bilar, biltillbehor
5% Kontor, data,
kommunikation

14%
Jordbruk, skogsbruk
6%

Byggnadsindustri
6%

Reklam, information,
organisation
12%

Livsmedel, drycker,
tobak
6% Detaljister

%

Bocker, medier,
undervisning
10%

Annonsorer i svensk popularpress ar 2010, branschvis (procent)

Kalla: TNS SIFO Reklammaétningar

Ovriga
20%

Detaljister
17%

Bilar, biltillbehor

4% Hygien, kosmetik
12%
Textil, bekladnad
5%
Resor, turism,
transporter
5% Byggnadsindustri
11%
Sjukvard,
hélsovard
% Maobler, hem, Livsmedel,
hushall drycker, tobak
8% 11%
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Annonsmarknaden

Medieinvesteringarna i Sverige ar 1998 - 2010 (MSEK)

Kalla: IRM, Svensk Reklammarknad 2010
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Intaktsfordelningen bland Sveriges Tidskrifters medlemmar
ar 2010, samtliga tidskrifter

Upplageintakter ~ Ovriga intakter
medlemsex 4%
9%

Annonsintakter

print
Upplageintakter 33%
I6snummer
12%
Upplageintéakter Annpnsintékter
prenumeration internet
40% 2%

Kalla: Sveriges Tidskrifter
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__Annonsmarknaden

Intaktsfordelningen bland Sveriges Tidskrifters medlemmar
ar 2010, yrkes- och organisationsinriktade tidskrifter

Ovriga intékter
2%

Upplageintakter
medlemsex
22%

Annonsintakter
print
Upplageintakter 44%
I6snummer

2%

Upplageintakter
prenumeration Annonsintékter
27% internet
3%
Kalla: Sveriges Tidskrifter

Intaktsfordelningen bland Sveriges Tidskrifters medlemmar
ar 2010, konsumentinriktade tidskrifter

Ovriga intékter
5%

Annonsintékter
print
26%

Upplageintékter
I6snummer
19%

Annonsintakter

internet
2%
Upplageintakter
prenumeration
48% Kalla: Sveriges Tidskrifter
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Medlemsdata

Antalet medlemmar i Sveriges Tidskrifter ar 1998 - 2011
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Diagrammet visar antalet medlemmar vid respektive arsskifte.

Detta krévs for medlemsskap i Sveriges Tidskrifter

¢ Tidskriften maste gora en sjalv-
standig redaktionell behandling av
textmaterialet,

* Tidskriften maste félja pressens
riktlinjer mot textreklam,

* Tidskriften maste endast infora
sadana annonser som uppfyller
vad som i "Grundregler for god re-
klam” kravs i fraga om innehall och
utformning,

* Tidskriften maste upptrada lojalt
i konkurrens med andra tidningar
och tidskrifter,

¢ Tidskriftens annonser, reklam
och affarsmeddelanden fér samma
foretag eller organisation far utgéra
hoégst 25 procent av tidskriftens to-
tala innehall. Kundtidning eller per-
sonaltidning kan inte valjas in som

medlem i Sveriges Tidskrifter,
 Tidskriften maste ha utgivnings-
bevis for periodisk skrift fran Pa-
tent- och registreringsverket,

e Tidskriftens annons- och re-
klammaterial far som hogst uppga
till 75 procent av tidskriftens totala
innehall,

e Tidskriften maste genomféra
minst en arlig upplagekontroll pa
av foreningens arsmote godkant
satt (galler inte tidskrifter som har
annonsintakter motsvarande hégst
23 prisbasbelopp),

e Tidskrift vars innehall medvetet
och systematiskt innebar diskri-
minering med avseende pa kon,
etnisk tillhorighet och/eller religion
kan inte vinna intrade i foreningen.
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__Medlemsdata

Andel organisations- resp. Andel yrkes- och organisations-
forlagsutgivna tidskrifter inriktade resp. konsumentinrikt-
bland Sveriges Tidskrifters ade tidskrifter bland Sveriges
medlemmar ar 2010 Tidskrifters medlemmar ar 2010

Kalla: Sveriges Tidskrifter Kalla: Sveriges Tidskrifter
Andel manliga chefredaktorer Andel kvinnliga ansvariga utgiv-
bland Sveriges Tidskrifters are bland Sveriges Tidskrifters
medlemmar ar 2002 - 2010 medlemmar ar 2002 - 2010
70% § g * § = 70%

57%
58%
56%
54%

60% 60%

50% 50% e g §
5585 °

40% 40% @3

30% 30%

20% 20%

10% 10%

0% 0%

N 0 © ~
Kalla: Sveriges Tidskrifter Kalla: Sveriges Tidskrifter
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Medlemsdata

Den genomsnittliga arbetsfordelningen pa en tidskrift ar 2010

Ovrigt
Administration 3%
10%

Annonsforsaljning
16%

Marknad
5% Redaktion
66%

Kalla: Sveriges Tidskrifter

Den genomsnittliga kostnadsfordelningen pa en tidskrift ar 2010

Ovrigt
10%

Tryck & papper
22%

Frilans/honorar
13%

Marknadsforing
8%
Personalkostnader
31% Distribution
16%

Kalla: Sveriges Tidskrifter

23



__Medlemsdata

Utgavefrekvens bland Sveriges Tidskrifters medlemmar ar 2010

41- utgavor
25-40 utgadvor 6%
3%

13-24 utgavor

12% 4-6 utgavor

32%

7-12 utgavor
47%

Antal utgavor per ar. Kalla: Sveriges Tidskrifter

Tidskrifternas val av distributor ar 2010*

Nara 50 procent av Sveriges Tidskrifters medlemmar anvander Posten for
hela sin postdistribuerade upplaga. Ytterligare drygt 30 procent anvander
Posten for merparten av sin postdistribution.

25 procent av medlemmarna anvander Bring Citymail for merparten av sin
postdistribution och lika manga medlemmar anvander Bring Citymail for en
mindre del av sin postdistribution.

Drygt 10 procent anvander Morgontidningsdistribution (MTD) eller annan
distributér for en del av sin distribution.

Néra 60 procent av de medlemmar med en I6snummerdistribuerad uppla-
ga anvander Tidsam for hela sin [6snummerdistribution. Nastan 20 procent
anvander Tidsam for merparten av sin ld6snummerdistribution.

Nastan 25 procent anvander Interpress for hela sin Ildsnummerdistribution
och ytterligare 20 procent anvander Interpress for delar av sin [d6snummer-
distribution.

*Siffrorna tar inte hansyn till respektive tidskrifts upplaga eller utgavefrekvens.

Kalla: Sveriges Tidskrifter
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Miljo

Andel tidningar och tidskrifter som gick till atervinning under ar
2003 - 2009 (procent)

100% 1%
83%

86% 89%

80%

60%

40%

20%

0%
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Genomsnittssvensken &tervinner varje ar 45 kg tidningar och tidskrifter.
2009 lamnades 420 000 ton in till pappersinsamling, vilket 6vertraffade re-
geringens mal med 75 000 ton. For varje kilo tidningspapper som atervinns
besparas atmosféren ett koldioxidutslapp pé 1,4 kg. En insamlingsgrad pa
91 procent motsvarar ca 590 miljoner kg koldioxidutslapp per ar.

Kalla: Pressretur AB

“91% av alla tidskrifter gar till atervinning”

Tidskriftens klimatpaverkan

Genomsnittssvenskens konsumtion skapar klimatpaverkande utslapp
motsvarande 10 ton COj-ekvivalenter per ar. Att lasa en tidskrift un-
der ett ar, i pappersformat eller pa internet, star for 0,1 promille
av detta - cirka 1 kg CO,-ekvivalenter. Det motsvarar bland annat:

- att kéra miljobil drygt 8 km (avser endast drivmedlets miljopaverkan)
- att titta pa tv cirka 2 timmar
- produktion av drygt 40 gram benfritt n6tkott

Kalla: Innventia, Rapport nr: 97
Miljobedémning av mediekanalerna
papperstidskrift och Internetpublicering
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__Swedish Magazine Market

About the Swedish Magazine Market

In 2010 the Swedish magazine market produced nearly 22 million
audited copies per edition, with a total of 318 million copies

over the full year. There are over 400 magazines with an audited
circulation in Sweden.

34 per cent of the Swedish population read at least one magazine
on an average day. The average Swede spends 13 minutes reading
magazines per day, whereas the average reader spends one hour
reading magazines per day.

The magazine market has an annual turnover of an estimated 6
billion SEK (about 660 million EUR), where about 60 per cent of
the earnings derive from sold copies and roughly one third derive
from advertising investments.

From a total of 3,3 billion EUR spent on advertisement in
Sweden in 2010 approximately 6,3 per cent, or 210 million EUR,
were invested in the magazine market.

91 per cent of newspapers and magazines circulated in Sweden
are collected for recycling, a very high figure by international
standards.

The Swedish Magazine Publishers Association represents
approximately 400 Swedish magazines.

“The average reader spends
one hour reading magazines

per day”

26



Kallor

Mediestatistiska institutioner

TS, Tidningsstatistik AB
114 78 STOCKHOLM
Telefon: 08-507 424 00
E-post: info@ts.se
Hemsida: www.ts.se

TNS SIFO

114 78 STOCKHOLM
Telefon: 08-507 420 00
E-post: info@tns-sifo.se
Hemsida: www.tns-sifo.se

NORDICOM, Nordiskt Informationscenter f6r
Medie- och Kommunikationsforskning
Géteborgs universitet

Box 713

405 30 GOTEBORG

Telefon: 031-786 00 00

E-post: info@nordicom.gu.se

Hemsida: www.nordicom.gu.se

IRM, Institutet for reklam- och mediestatistik
Brahegatan 9

114 37 STOCKHOLM

Telefon: 08-663 04 90

E-post: irm@irm-media.se

Hemsida: www.irm-media.se
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Sveriges Tidskrifter

Vasagatan 50

111 20 Stockholm

Telefon 08-545 298 90

e-post info@sverigestidskrifter.se
webbplats sverigestidskrifter.se

Tidskriftsfakta kan bestéllas kostnadsfritt
pa sverigestidskrifter.se



