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_ Tidskriftsaret 2010

Ett turbulent tidskriftsar

2009 gér till historien som ett av de tuffaste ar vir bransch och
manga andra branscher har skidat. Medieinvesteringarna 51l
kraftigt och tidskriftsbranschen péverkades sirskilt hért, vilket
framgar av statistiken i &rets Tidskriftsfakea.

Men trots det tuffa ekonomiska klimatet 4r tidskriftslisandet
fortsatt hogt och stabilt. Rickviddstalen for 2009 fran TNS Sifo
visar att hela 6 700 000 svenskar — 93% — ir tidskriftslisare.
Minga konsumenter har idag méjlighet att lisa via nitet och
andra plattformar, men viljer att ocks3 fortsitta lisa pa papper.
Faktum ir att dagens internetanvindare liser tidskrifter i stérre
utstrickning 4n de som inte anvinder internet, vilket framgar av
Nordicoms senaste Internetbarometer.

Tidskrifterna dr mindre konjunkturkinsliga in ménga andra
medier. Den genomsnittliga tidskriftens intikeer bestdr till
endast 35% av annonsintikter. Frin och med i &r redovisar vi
tidskrifternas annonsintikeer frin internet separat.

De niirmaste ren blir spinnande f6r tidskriftsbranschen. Kon-
junkturen kommer troligtvis att stabiliseras. Lisplattor och mobila
applikationer 8ppnar for helt nya majligheter — bade nir det gil-
ler att nd nya ldsare och att hitta nya sitt att ta betalt f6r innehall.

Kerstin Neld,
vd Sveriges Tidskrifter
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Om oss

Om branschorganisationen Sveriges Tidskrifter

o Sveriges Tidskrifter viirnar om en bred, kreativ, yrkesskicklig
och etisk tidskriftsbransch.

* Sveriges Tidskrifter tillvaratar medlemmarnas intressen infor
myndigheter, politiker och andra beslutsfattare.

e Sveriges Tidskrifter hjilper medlemmarna med distributions-,
upphovsritts- och andra for medlemmarna relevanta frigor.

e Sveriges Tidskrifter bedriver en omfattande
utbildningsverksamhet inom flera imnesomraden.

e Sveriges Tidskrifter stédjer medlemmarna i deras
marknadsféring och arbetar lingsiktigt for att stirka branschens
forutsiteningar.

e Sveriges Tidskrifter tillhandahaller svenska och utlindska
undersékningar om tidskrifter som annonsmedium p3 sajten
alltomtidskrifter.se.

* Sveriges Tidskrifter anordnar varje &r Tidskriftsdagen, dir
branschens fornyare och goda forebilder lyfts fram och premieras.

Mer information om vér verksamhet finner du pa
sverigestidskrifter.se. Det gdr ocksé bra att skicka e-post till
info@sverigestidskrifter.se eller ringa oss pa 08-545 298 90.

“Sveriges Tidskrifter virnar om
en bred, kreativ, yrkesskicklig
och etisk tidskriftsbransch”



Tidskriftsmarknaden

Sveriges Tidskrifters medlemmars upplaga ar 2009*

Bransch Antal tidskrifter ut givr::;;:ﬁ;;lfer
Lantbruk och skogsbruk 10 328 900
Industri, teknik och hantverk 26 1454 000
Byggnad och entreprenad 33 506 200
Handel, hotell och restaurang 22 365 800
Transport 13 269 200
Ekonomi, foretagsledning, tjianster 40 1 174 800
Offentlig verksamhet och utbildning 39 2 153 800
Halso- och sjukvard 33 581 250
Fritid och kulturell/ideell verksamhet 54 2 367 332
Konsumentinriktade tidskrifter 126 7 681 500
Totalt 396 16 882 782

*Siffrorna visar upplagor for de tidskrifter som var medlemmar vid arsskiftet 09/10

Kalla: TS (Tidningsstatistik)/Sveriges Tidskrifter

TS-upplagan for tidskrifter ar 1999 - 2009
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Under 2009 gavs det ut drygt 22 miljoner tidskrifter per utgivningstillfalle.
Totalt distribuerades 330 miljoner tidskrifter sett 6ver hela aret. Kalla: TS
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_Tidskriftsmarknaden

Antal TS-kontrollerade

tidskrifter, ar 2001 - 2009

Andel losnummer av
TS-upplagan for tidskrifter,
ar 2001 - 2009
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Kalla: TS Kalla: TS
Antal Tidsam-distribuerade titlar ar 1997 - 2009
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Diagrammet visar av Tidsam distribuerade titlar per ar under ar 1997-2009.
Siffrorna inkluderar oneshots, men exkluderar jultidningar. Kalla: Tidsam
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Tidskrift knad

Antal TS-registrerade tidskrifter ar 2009, konsumentinriktade

Familjetidskrifter
Damtidskrifter
Herrtidskrifter
Ungdomstidskrifter
Serietidskrifter

Barn och féraldrar
Ekonomi, teknik, hobby
Film, foto, tv

Hem, bostad, tradgard
Husvagn och camping
Idrott, motion, friluftsliv
Jakt och fiske

Mat och dryck

Mode och néjesliv
Motor och segling
Musik och resor

Data, IT

Ovriga specialtidskrifter

26

Kalla: TS
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Antal TS-registrerade tidskrifter ar 2009, yrkes- och

organisationsinriktade

Jordbruk, jakt, skogsbruk
Tillverkning
Energiférsorjning
Byggverksamhet

Handel

Hotell- och restaurang
Transport, kommunikation
Finansiell verksamhet
Foretagstjanster

Offentlig verksamhet
Utbildning

Halso- och sjukvard

Andra samhalleliga tjanster
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35

40

Kalla: TS
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__Tidskriftsmarknaden

Sveriges Tidskrifters upplagetopp ar 2009

Kalla: TS
Kommunalarbetaren 541900
Hem & Hyra 537 300
Kollega 484 000
Dagens Arbete 468 900
Hemma i HSB 441 000
Svensk Golf 320 100
Villadgaren 313500
PRO Pensionéren 303 200
Réda Korsets Tidning 243 100
Studentliv 226 500
0 200 000 400 000 600 000
Sveriges Tidskrifters rackviddstopp ar 2009
Kalla: TS
13,4%

Villaggaren
Icakuriren

8,5%
7,9%

Allt om Mat
Land 7,8%
Allers 7,5%
Hemmets Journal 7,0%
Hus & Hem 6,6%
Kommunalarbetaren 6,3%
Svensk Golf 6,1%
Hemmets Veckotidning 6,0%
Skoéna Hem 5,8%
Hant Extra 5,8%
Aret Runt 5,5%
Ma Bra 5,3%
Amelia 5,2%
Se & Hor 5,1%
Vi Bilagare 5,0%
Hemma i HSB 5,0%
Allas 4,9%
Svensk Damtidning 4,'8% ! ! ! |

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%



Tidskriftsmarknaden

De storsta* forlagsgruppernas andelar av den TS-kontrollerade
upplagan ar 2009

Andel av upplaga Andel av
Forlag/forlagsgrupp Antal titlar per utgava arsupplaga
Albinsson & Sjéberg 10 1,0% 0,8%
Aller media 25 11,0% 20,6%
Bonnier 38 10,0% 9,4%
Egmont 17 2,6% 5,4%
Forma Publishing Group 10 11,3% 10,4%
IDG 8 0,9% 1,6%
LRF Media 15 3,8% 8,2%
Mentor Online 22 1,0% 1,4%
OK Forlaget 3 0,7% 0,8%
Plaza Publishing Group 6 0,8% 0,6%
Talentum 5 0,9% 2,1%
Ovriga 264 56,1% 38,6%
TS-upplaga totalt 423 100,0% 100,0%

*Stérst med avseende pa upplagan for TS-kontrollerade, forlagsutgivna, titlar.

Tabellen omfattar de titlar som &r TS-kontrollerade 2009 och med minst
4 utgavor under aret. Berakningen ar gjord pa bade upplaga/utgava och
arsupplaga for att gora rattvisa at de titlar som har hogre frekvens (t.ex.
veckotidningar). Kallor: TS-tidningen 1/2010 (bearbetning), Nordicom, forlagens hemsidor.

“Totalt distribuerades
330 miljoner tidskrifter
under ar 2009”



__Lasaren

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander respektive
massmedia en genomsnittlig dag ar 2009 (procent)

Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2009

Television 83%
Dagstidning 7%
Radio

Internet, totalt

Tidskrift

Bok

Internet, sociala medier

Internet, traditionella medier

Text-TV
CD-skiva
Mp3
Video/dvd/PVR 13%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Internet, totalt avser sociala medier, traditionella medier samt 6vrig internetanvéndning
Internet, sociala medier avser socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
Internet, traditionella medier avser morgontidning, kvéllstidning, tidskrift, radio eller TV.

“64% av svenskarna
ldser minst en tidskrift
. . »
en genomsnittlig vecka

Nara 4 av 10 svenskar laser tidskrifter en genomsnittlig dag. Under en ge-
nomsnittlig vecka laser 64% av svenskarna en tidskrift, och under en genom-
snittlig manad laser 9 av 10 svenskar en tidskrift. | genomsnitt 4gnar svens-
ken 13 minuter om dagen at tidskriftslasning. Ser man uteslutande till 1astid
bland tidskriftslasare dgnas nastan en timme om dagen at tidskriftslasning.
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Lasaren

Anvandningstid for medier i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig
dag ar 2009 (minuter)

Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2009

Television
Radio

Internet
Dagstidning
Bok

Tidskrift
CD-skiva

Mp3
Video/dvd/PVR

Text-TV minuter

0 20 40 60 80 100 120

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander respektive
massmedia en genomsnittlig vecka ar 2009 (procent)
Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2009
Television

Radio

97%
92%

Dagstidning 92%

Internet

Tidskrift

Cd-skiva

Bok

Text-TV

Video/dvd/PVR

Mp3

Bio

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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__Lasaren

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2009, fordelat pa kon och alder

Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2009
Totala befolkningen 9-79 ar
Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar
Mén 9-79 éar
Kvinnor 9-79 ar 41%
Mén 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar 42%

Pojkar 9-17 ar

Flickor 9-17 ar 32%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2009, fordelat pa alder

Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2009

9-14 ar
15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar

65-79 ar 51%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Lasaren

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2009, fordelat pa utbildningsniva

Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2009

Forgymnasial utbildning < 9 ar 42%
Férgymnasial utbildning 9-10 ar 42%
Gymnasial utbildning < 2 ar 34%
Gymnasial utbildning > 2 ar 29%
Hogskola/universitet < 3 ar 40%
Hogskola/universitet > 3 ar 42%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2009, fordelat pa sysselsattning

Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2009

Arbetare

Tjanstemén

Hogre tjansteméan/akademiker
Egna foretagare

49%

Pensionarer

Studerande

Arbetslésa 20%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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__Lasaren

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2009, fordelat pa hushallssammansattning

Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2009

En person (18 ar och aldre)

Tva personer (18 ar och aldre) 40%
Tre eller fler (18 ar och aldre)
Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 &r)
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)

45%

Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer 43%

Tre personer 30%

Fyra personer eller fler 32%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Andel av befolkningen 9-79 ar som laste minst en tidskrift en
genomsnittlig dag ar 2009, fordelat pa region

Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2009

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner 41%
Varuproducerande kommuner 41%

Ovriga kommuner

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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Lasaren

Anskaffning av vecko-/manadstidningar* bland dem som last
nagon vecko-/manadstidning 9-79 ar den senaste veckan, ar 2009

Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2009

Prenumeration i hemmet 57%
Kopt i kiosk/affar

Lanat av bekant/slakting
P& arbetet

Last i vantrum
Gratisexemplar

Last hos bekant/slakting
Internet

Last pa bibliotek

Annat séatt

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

*I Nordicoms matningar &r siffrorna fér tidskrifter en sammanslagning av vecko-/manadstidningar
och special-/facktidskrifter. Anskaffning mats dock bara fér vecko-/manadstidningar.

Andel av befolkningen 15-79 ar som uppger att de aktivt forsoker
undvika reklam, per reklammedium, ar 2009

v 75%
Radio 74%
Internet 70%
Direktreklam
Dagspress 40%
Tidskrifter 39%
0% 20% 40% 60% 80%

Siffrorna i diagrammet ovan ar hamtade fran Orvesto, och indikerar att kon-
sumenter féredrar reklam i tidskrifter framfor reklam i andra huvudmedier.
Reklam i tryckta medier uppfattas ofta bade som mindre stérande och mer
informativ @n reklam i andra medier.  Kalla: TNS SIFO, Orvesto Konsument 2009:Helar

15



__Annonsmarknaden

Sveriges Tidskrifters medlemmars annonsintakter ar 2009*

Antal tid- Annonsintakter +/-
Bransch skrifter (MSEK) ar 2008
Lantbruk och skogsbruk 10 69 -17,1%
Industri, teknik och hantverk 26 107 -39,6%
Byggnad och entreprenad 33 127 -8,0%
Handel, hotell och restaurang 22 70 -16,7%
Transport 13 43 -23,8%
Ekonomi, féretagsledning, tjanster 40 113 -23,4%
Offentlig verksamhet och utbildning 39 76 -20,4%
Halso- och sjukvard 33 130 -13,1%
Fritid och kulturell/ideell verksamhet 54 121 -24,2%
Konsumentinriktade tidskrifter 126 754 -29,5%
Totalt 396 1610 -25,6%

*Siffrorna visar annonsintéakter fér de tidskrifter som var medlemmar vid arsskiftet 09/10.

Kalla: Sveriges Tidskrifter

Annonsintakter for popular- respektive fackpress, ar 1999 - 2009

Popularpress Fackpress

Forandring fran Forandring fran
Period M SEK foregaende ar Period M SEK foregaende ar
1999 610 1,6% 1999 1641 5,5%
2000 642 5,3% 2000 1994 21,5%
2001 667 3,8% 2001 1744 -12,5%
2002 631 -5,4% 2002 1497 -14,2%
2003 635 0,7% 2003 1458 -2,6%
2004 715 12,6% 2004 1462 0,2%
2005 733 2,4% 2005 1563 7,0%
2006 778 6,2% 2006 1649 5,5%
2007 805 3,4% 2007 1678 1,7%
2008 897 11,5% 2008 1652 -1,5%
2009 686 -23,6% 2009 1160 -29,8%

Lagkonjunkturen medférde att medieinvesteringarna minskade kraftigt i
Sverige ar 2009. Sammantaget minskade tidskrifternas annonsintékter med
27,6% jamfort med foregaende ar. Kalla: IRM, Svensk Reklammarknad 2009
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Annonsmarknaden

Mediekakan ar 2009
Internet
17,6%
Kataloger
5,5%
DR
13,9%

Gratistidningar
5,9%

Under ar 2009 genomgick medie-
marknaden ett veritabelt stalbad
med kraftigt fallande reklamintak-
ter. Lagkonjunkturen slog hart mot
Sveriges ekonomi, och BNP sjonk
med 4,9%, vilket ar den kraftigaste
minskningen under efterkrigstiden.
Minskningen av medieféretagens
reklamintakter jamfort med fore-
gaende ar var ocksa storre an nagon-
sin tidigare. Ar 2009 uppgick medie-
investeringarna i Sverige till drygt
28 miljarder kronor, vilket innebar
en minskning med sa mycket som
12,7% sedan féregaende ar.

v
15,5%

Utomhus
3,4%
Radio
2,3%

Ovrigt
3,1%

Fackpress
4,1%
Populérpress
2,4%

Gratistidskrifter
1,4%

Dagspress
24,9%

Kalla: IRM, Svensk Reklammarknad 2009

Totalt sett omsatte darmed medie-
marknaden drygt 4 miljarder kro-
nor mindre ar 2009 jamfoért med
ar 2008. Det fortjanar dock att
papekas att historiskt sett var ar
2009 faktiskt - trots denna kraf-
tiga minskning - det intdktsmassigt
fjarde storsta reklamaret nagonsin.
Medieinvesteringarna i tidskrifter
(fackpress och popularpress) stod
under ar 2009 for 6,5% av de totala
medieinvesteringarna, det vill saga
1,85 miljarder kronor.

Kalla: IRM, Svensk Reklammarknad 2009
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__Annonsmarknaden

De storsta annonsorerna i svensk fackpress ar 2009 (kr)

Dataf6reningen i Sverige
Telia

Euro Secure

Kellfri

FS Data webhotell
Lantmannen Maskin
HP Sverige

IDG

Nordfarm Maskin
IP-Only

Dormy Golf
Microsoft

Tieto

Atea

E.ON

Kalla: TNS SIFO Reklammatningar

4910 000 kr
4 748 000 kr
4249 000 kr
4220 000 kr
4174 000 kr
4 156 000 kr
3965 000 kr
3903 000 kr
3666 000 kr
3 549 000 kr

12 483 000 kr
10 922 000 kr

8115 000 kr
7 395 000 kr
5247 000 kr

4 000 000 kr

8000 000 kr

12 000 000 kr

De storsta annonsorerna i svensk popularpress ar 2009 (kr)

L'Oreal

Unilever

Procter & Gamble
Beiersdorf

Datura Trading

IKEA

L'Oreal Luxury products
Skanska Byggvaror
SCA Hygiene Products
Nibe

Arla Foods
MaxMedica
Volkswagen

Kraft Foods

Nobia

O kr
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Kalla: TNS SIFO Reklammatningar

14 532 000 kr
14 339 000 kr

13 016 000 kr

11 716 000 kr

11 037 000 kr

10 022 000 kr

9 996 000 kr

9010 000 kr

8745 000 kr

8744 000 kr

8434 000 kr

26 342 000 kr
20 557 000 kr

42 704 000 kr
42 405 000 kr

25 000 000 kr

50 000 000 kr



Annonsmarknaden

Medieinvesteringarna i Sverige, ar 1997 - 2009 (MSEK)

Kalla: IRM
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Intaktsfordelningen bland Sveriges Tidskrifters medlemmar
ar 2009, samtliga tidskrifter

Ovriga intakter
8%

Annonsintékter
print
33%

Annonsintékter
internet
Upplageintakter 2%
57%

Kalla: Sveriges Tidskrifter
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__Annonsmarknaden

Intaktsfordelningen bland Sveriges Tidskrifters medlemmar
ar 2009, yrkes- och organisationsinriktade tidskrifter

Ovriga intakter
4%

Upplageintakter

38%
Annonsintakter
print
54%
Annonsintéakter
internet
4% Kalla: Sveriges Tidskrifter

Intaktsfordelningen bland Sveriges Tidskrifters medlemmar
ar 2009, konsumentinriktade tidskrifter

Ovriga intakter
9%

Annonsintakter
print
25%

Annonsintékter
internet
2%

Upplageintakter
64% Kalla: Sveriges Tidskrifter
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Medlemsdata

Antalet medlemmar i Sveriges Tidskrifter ar 1997 - 2010
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Diagrammet visar antalet medlemmar vid respektive arsskifte.

Detta kravs for medlemsskap i Sveriges Tidskrifter

 Tidskriften maste gora en sjalv-
standig redaktionell behandling av
textmaterialet,

 Tidskriften maste folja pressens
riktlinjer mot textreklam,

* Tidskriften maste endast infora
sadana annonser som uppfyller
vad som i "Grundregler for god re-
klam” kravs i fraga om innehall och
utformning,

* Tidskriften maste upptrada lojalt
i konkurrens med andra tidningar
och tidskrifter,

e Tidskriftens annonser, reklam
och affarsmeddelanden fér samma
foretag eller organisation far utgéra
hégst 25 procent av tidskriftens to-
tala innehall. Kundtidning eller per-
sonaltidning kan inte valjas in som

medlem i Sveriges Tidskrifter,

* Tidskriften maste ha utgivnings-
bevis for periodisk skrift fran Pa-
tent- och registreringsverket,

e Tidskriftens annons- och re-
klammaterial far som hogst uppga
till 75 procent av tidskriftens totala
innehall,

» Tidskriften maste genomféra
minst en arlig upplagekontroll pa
av foreningens arsmote godkant
satt (galler inte tidskrifter som har
annonsintakter motsvarande hégst
10 basbelopp),

e Tidskrift vars innehall medvetet
och systematiskt innebar diskri-
minering med avseende pa kon,
etnisk tillhorighet och/eller religion
kan inte vinna intrade i féreningen.
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__Medlemsdata

Andel organisations- respektive forlagsutgivna tidskrifter bland
Sveriges Tidskrifters medlemmar ar 2009

Organisations-
utgiven
A47%
Forlagsutgiven
53%

Kalla: Sveriges Tidskrifter

Andel yrkes- och organisationsinriktade respektive
konsumentinriktade tidskrifter bland Sveriges Tidskrifters
medlemmar ar 2009

Konsument-
inriktade tidskrifter
A47%

Yrkes- och
organisations-
inriktade tidskrifter

0
53% Kalla: Sveriges Tidskrifter

22



Medlemsdata

Den genomsnittliga arbetsfordelningen pa en tidskrift ar 2009

Ovrigt
Administration 3%
10%

Annonsforséaljning
16%

Redaktion

Marknad 64%
b

7%

Kalla: Sveriges Tidskrifter

Den genomsnittliga kostnadsfordelningen pa en tidskrift ar 2009

Tryck
18%

Papper
6%

Léner
59%

Distribution
17%

Kalla: Sveriges Tidskrifter
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__Medlemsdata

Har tryckte medlemmarna sina tidskrifter ar 2009

Ovriga Europa
6%

Ovriga Norden
7%

Sverige
87%

Kalla: Sveriges Tidskrifter

Utgavefrekvens bland Sveriges Tidskrifters medlemmar ar 2009

41 - utgavor
25 - 40 utgavor 6%
4%

13 - 24 utgavor
10% 4 - 6 utgavor

33%

7 - 12 utgavor
47%

Antal utgavor per ar. Kalla: Sveriges Tidskrifter
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Medlemsdata

Andel tidningar och tidskrifter som gick till atervinning under ar
2003 - 2009 (procent)

100%
. 91%
86% 89%

83% 83%

80%

60%

40%

20%

0%
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Genomsnittssvensken &tervinner varje ar 45 kg tidningar och tidskrifter.
2009 lamnades 420 000 ton in till pappersinsamling, vilket 6vertraffade re-
geringens mal med 75 000 ton. For varje kg tidningspapper som atervinns
besparas atmosféren ett koldioxidutslapp pa 1,4 kg. 91 % insamlingsgrad
motsvarar ca 590 miljoner kg koldioxidutslapp per ar. Kalla: Pressretur AB

“91% av alla tidskrifter gar till dtervinning”

Tidskrifternas val av distributor ar 2009*

Fyra av tio utav Sveriges Tidskrifters medlemmar anvander Posten for hela
sin distribution. Ytterligare en dryg fjardedel av medlemmarna anvander
Posten for merparten av sin distribution.

En av fyra medlemmar anvander Bring Citymail for merparten av sin distri-
bution, och lika manga medlemmar anvander Bring Citymail for en mindre
del av sin distribution.

Drygt en av tio anvander Morgontidningsdistribution (MTD) eller annan dist-
ributdr fér en del av sin distribution.

*Siffrorna tar inte hansyn till respektive tidskrifts upplaga eller utgavefrekvens. Lésnummerdistribu-
tionen &r exkluderad. Kalla: Sveriges Tidskrifter
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__Swedish Magazine Market

About the Swedish Magazine Market

In 2009 the Swedish magazine market produced more than

22 million audited copies per edition, with a total of 330 million
copies over the full year. There are about 470 magazines with an
audited circulation in Sweden.

36 per cent of the Swedish population reads at least one magazine
on an average day. The average reader spends one hour reading
magazines per day.

The magazine market has an annual turnover of an estimated 6,4
billion SEK (about 660 million EUR), where about 60 per cent of
the earnings derive from sold copies and roughly one third derive
from advertising investments.

From a total of 2,8 billion EUR spent on advertisement in
Sweden in 2009 approximately 6,5 per cent, or 185 million EUR,
were invested in the magazine market.

Almost nine out of ten of all Swedish magazines are printed in
Sweden. About 7 per cent are printed in another Nordic country
and roughly 6 per cent in another European country.

91 per cent of newspapers and magazines circulated in Sweden
are collected for recycling, a very high figure by international
standards.

The Swedish Magazine Publishers Association represents
approximately 400 Swedish magazines.

“The average reader spends one hour
reading magazines

per day”
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Kallor

Mediestatistiska institutioner

TS, Tidningsstatistik AB
114 78 STOCKHOLM
Telefon: 08-507 424 00
E-post: info@ts.se
Hemsida: www.ts.se

TNS SIFO

114 78 STOCKHOLM
Telefon: 08-507 420 00
E-post: info@tns-sifo.se
Hemsida: www.tns-sifo.se

NORDICOM, Nordiskt Informationscenter f6r
Medie- och Kommunikationsforskning
Géteborgs universitet

Box 713

405 30 GOTEBORG

Telefon: 031-786 00 00

E-post: info@nordicom.gu.se

Hemsida: www.nordicom.gu.se

IRM, Institutet for reklam- och mediestatistik
Brahegatan 9

114 37 STOCKHOLM

Telefon: 08-663 04 90

E-post: irm@irm-media.se

Hemsida: www.irm-media.se
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Produktion: Oskar Enerlund 2010

Sveriges Tidskrifter

Vasagatan 50

111 20 Stockholm

Telefon 08-545 298 90

e-post info@sverigestidskrifter.se
webbplats www.sverigestidskrifter.se

Tidskriftsfakta kan bestéllas kostnadsfritt
pa www.sverigestidskrifter.se



