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_Tidskriftsaret 2008

Tidskrifterna behaller greppet om lasarna

Svenska folkets trogna relation till tidskrifter héller i sig. Lasningen ligger kvar pa
samma hoga nivd &r 2007 som 2006. Antalet lisare likasd. Det vi kan se ér att listiden
per exemplar minskar ndgot medan 4 andra sidan antalet tidskrifter vi liser blir fler.

Séledes samma konsumtionsménster som for évriga medier. Vi tar till oss fler medier
men #gnar lite mindre tid t var och ett.

For Sveriges Tidskrifter kan vi notera att antalet medlemmar i organisationen fortsit-
ter oka. Inte dramatiskt utan sakta men sikert. Med 406 titlar vid arsskiftet har vi nu
okat fem &r i rad. Inte illa.

Liksom lisandet ligger annonsintikterna pi en hog nivi. Okningen fran 2006 ir pa
nistan tre procent eller strax éver 75 miljoner. Dirmed nér tidskriftsannonseringen
i det nidrmaste upp till 2,5 miljarder kr om &ret. Och d& utan att ha riknat med vad
tidskrifterna tar in pa nitet.

I 4r tycks den svenska ekonomin bromsa in. Tillvixten blir ligre 4n beriknat och
inflationen ndgot hogre. Det brukar betyda att annonsintikterna ocksd minskar. Och
det 4r fackpressen som forst brukar kinna av en konjunkturnedging.

De forsta ménaderna 2008 indikerar ocksd just ett tuffare annonsklimat. Trots det
Skar antalet titlar fortfarande och tidskrifterna blir alltmer aktiva pa nitet.

Ett gyllene tidskriftsdecennium ligger ddrmed snart bakom oss. Nu kraftsamlar forlag
och titlar for att halla fast den goda trenden.

Lars Strandberg
vd
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_ Tidskriftsmarknaden

Nedan redovisas upplagesiffror for den svenska tidskriftsmarknaden.
Merparten av uppgifterna kommer fran Tidningsstatistik (TS) vilka tar
fram branschens upplagesiffror, TS-upplagan.

Sveriges Tidskrifters medlemmars upplaga 2007*

Bransch Antal tidskrifter Upplaga
Lantbruk och skogsbruk 12 404600
Industri, teknik och hantverk 35 1000700
Byggnad och entreprenad 29 477600
Handel, hotell och restaurang 25 444900
Transport 14 274900
Ekonomi, féretagsledning, tjanster 41 1280100
Offentlig verksamhet och utbildning 39 2119700
Hélso- och sjukvard 29 516700
Fritid och kulturell/ideell verksamhet 59 2371250
Konsumentinriktade tidskrifter 123 8181249
Total 406 17071699

*Siffrorna visar upplagor for de tidskrifter som var medlemmar vid arsskiftet 07/08.
Kiilla: Tidningsstatistik (TS)/Sveriges Tidskrifter

Den samlade upplagan for Sveriges Tidskrifters medlemmar var drygt
17 miljoner exemplar per utgivningstillfalle ar 2007. Arsupplagan var
drygt 293 miljoner exemplar, vilket utgér ungefar 85 procent av TS-
upplagan (se s. 5).



Tidskriftsmarknaden

TS-upplagan for tidskrifter 2000-2007

Ar Upplaga/utgava Andel I6snummer (%) Antal titlar
2000 22951000 9,0 421
2001 21906700 9,2 408
2002 22199500 9,9 410
2003 22797200 9,8 419
2004 22748000 10,4 425
2005 22843700 10,6 428
2006 21950200 10,7 443
2007 22134800%* 10,2 445

*Upplagor redovisade fore den 30 april 2008.
Killa: TS

Ar 2007 gavs det ut drygt 22 miljoner tidskrifter per utgivningstillfalle.
Arsupplagan — dvs den totala mangd tidskrifter som distribuerades
under 2007 — hamnade pa hela 342 miljoner exemplar.

Antalet Tidsam-distribuerade titlar 1997-2007

1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006 361

2007 376

! ! ! ! ! ! ! Antal titlar
0 50 100 150 200 250 300 350

Killa: Tidsam (bearbetad)
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_Tidskriftsmarknaden
TS-registrerade tidskrifter 2007

Konsumentinriktade tidskrifter

Bransch Antal Forandring fran 2006
titlar (antal titlar)
Familjetidskrifter 13 -2
Damtidskrifter 23 +2
Herrtidskrifter 11 -1
Ungdomstidskrifter 7 -2
Serietidskrifter 3 -1
Barn och féraldrar 4 (0]
Ekonomi, teknik, hobby 17 +1
Film, foto, tv 4 (0]
Hem, bostad, tradgard 33 +2
Husvagn och camping 2 0
Idrott, motion, friluftsliv 30 +1
Jakt och fiske 7 0
Mat och dryck 11 +1
Mode och néjesliv 17 +1
Motor och segling 29 0
Musik och resor 9 0
Data, IT 10 -1
Ovriga specialtidskrifter 23 -1

Yrkes- och organisationsinriktade tidskrifter

Bransch Antal Férandring fran 2006
titlar (antal titlar)
Jordbruk, jakt, skogsbruk 18 -1
Tillverkning 37 -1
Energiférsorjning 12 0
Byggverksamhet 26 0
Handel 16 [¢]
Hotell- och restaurang 9 +1
Transport, kommunikation 19 -2
Finansiell verksamhet 20 -1
Foretagstjanster 55 -2
Offentlig verksamhet 19 0
Utbildning 24 [¢]
Halso- och sjukvard 33 -1
Andra samhalleliga tjanster 35 +4

Killa: TS, TS-tidningen nr 1 2008



L
Tidskriftsmarknaden

Sveriges Tidskrifters upplagetopp 2007

Kommunalarbetaren 587200
Hem & Hyra 531700
Dagens Arbete
Hemma i HSB
Siftidningen
Svensk Golf 339300
Villadgaren 318300
Pro Pensionéren 301500
Réda Korsets Tidning 258600

Land 229400

1 1 1 1 L Exemplar
0 100 200 300 400 500

Killa: TS, TS-tidningen nr 1 2008

Sveriges Tidskrifters rackviddstopp 2007 (%)

Villaggaren
Icakuriren
Land
Allers
Allt om Mat
Hus & Hem
Hemmets Journal 7%
Kommunalarbetaren 7%
Svensk Golf 7%
Amelia 6%
Ma Bra 6%
Hemmets Veckotidning 6%
Hant Extra 6%
Skéna Hem 6%
Aret Runt 6%
Vi Bilagare 6%

1 1 1 1 1 1 1

2 4 6 8 10 12 14
Killa: SIFO Orvesto Konsument 2007 Helir
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_ Tidskriftsmarknaden

De storsta* forlagsgruppernas andelar av den

TS-kontrollerade upplagan 2007

Forlag/grupp Antal

titlar
Albinsson & Sjéberg 13
Aller 25
Bonnier 37
Egmont 11
Forma Publishing Group 9
Hjemmet Mortensen 16
IDG 10
LRF Media 13
Mentor Communications 18
OK Forlaget 3
Plaza Publishing Group 5
Talentum 5
TTG Sverige 4
Ovriga 276
Totalt 445

Andel av upplaga Andel av
per utgava (%) arsupplaga (%)

1,2 1,0

9,1 19,8

10,1 10,1

2,5 5,6

15,8 10,9

1,5 1,2

0,9 2,3

3,6 7,5

0,7 0,6

0,8 0,8

0,8 0,5

1,1 2,6

1,1 0,6

50,9 36,5
100,00 100,00

*Stérst med avseende pd upplaga/utgdva for TS-kontrollerade titlar

Killa: TS/Nordicom (bearbetad)



Om oss

Om branschorganisationen Sveriges Tidskrifter

e Sveriges Tidskrifter viirnar om en bred, kreativ, yrkesskicklig och etisk

tidskriftsbransch.

Sveriges Tidskrifter tillvaratar medlemmarnas intressen infor myndigheter,
politiker och andra beslutsfattare.

Sveriges Tidskrifter hjilper medlemmarna med distributions-, upphovsritts- och
andra fér medlemmarna relevanta frigor.

e Sveriges Tidskrifter bedriver en omfattande utbildningsverksamhet inom flera
imnesomriden.

e Sveriges Tidskrifter stodjer medlemmarna i deras marknadsféring och arbetar
langsiktigt for att stirka branschens forutsittningar.

e Sveriges Tidskrifter tillhandahéller svenska och utlindska undersskningar om
tidskrifter som annonsmedia pa sajten alltomtidskrifter.se.

Sveriges Tidskrifter anordnar varje ar Tidskriftsdagen, dir branschens férnyare
och goda férebilder lyfts fram och premieras.

Mer information om var verksamhet finner du pé sverigestidskrifter.se. Det gar ocksa
bra att skicka e-post till info@sverigestidskrifter.se eller ringa oss p& 08-545 298 90.



_Lasaren

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika
massmedier en genomsnittlig dag 2007 (%)

Television
Dagstidning
Radio

Internet
Tidskrift 9 %
Bok
Cd-skiva
Text-TV
Mp3
Video/DVD

1 1 1 1 1 1 1 1 1 J
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

4 av 10 svenskar laser tidskrifter en genomsnittlig dag och 7 av 10
laser tidskrifter en genomsnittlig vecka.

Tidskriftsldsandet har varit ndrmast konstant de senaste aren,
trots 6kad konkurrens fran andra medier.

Killa: Nordicom, Mediebarometer 2007
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Lasaren

Anvandningstid for massmedier i hela befolkningen
9-79 ar en genomsnittlig dag 2007 (minuter)

Radio
Television
Internet
Dagstidning
Bok
Cd-skiva
Tidskrift
Video/DVD
Mp3
Text-TV

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 J
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110

Genomsnittssvensken dgnar 14 minuter om dagen at tidskriftslasning.

Ser man uteslutande till Iastid bland tidskriftslasare agnas drygt
30 minuter om dagen at tidskriftslasning.

Killa: Nordicom, Mediebarometer 2007
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_Lasaren

Andel man respektive kvinnor 18-79 ar som
laser en tidskrift en genomsnittlig dag 2007 (%)

Man Kvinnor

Killa: Nordicom, Mediebarometer 2007

Andel pojkar respektive flickor 9-17 ar som
laser en tidskrift en genomsnittlig dag 2007 (%)

50

40

30

20

Pojkar Flickor

Killa: Nordicom, Mediebarometer 2007
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Lasaren

Andel av befolkningen 18-79 ar som laser en tidskrift en
genomsnittlig dag 2007, per aldersgrupp (%)

9-14
15-24
25-44
45-64

65-79 |

Killa: Nordicom, Mediebarometer 2007

Andel av befolkningen 9-79 ar som laser en tidskrift en
genomsnittlig dag 2007, per utbildningsniva (%)

Lag

Mellan 6%

Hog 459

Killa: Nordicom, Mediebarometer 2007
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_Lasaren

Andel av befolkningen 9-79 ar som laser en tidskrift en
genomsnittlig dag 2007, per region (%)

H-regionindelning, 2007

Hemort Stérre stader
Sodra mellanbygden
Norra tatbygden
Norra glesbygden
Stockholm, Sodertalje A-region
Goteborgs A-region
Malmé/Lund/Trelleborg

50

Foérklaring H-region

Stérre stider = Kommuner med mer dn 90 000 invinare inom 30 km radie frin
kommuncentrum.

Sédra mellanbygden = Kommuner med mer in 27000 invdnare och mindre
4n 90 000 invénare inom 30 km radie frin kommuncentrum samt med mer 4n
300 000 invinare inom 100 km radie frin samma punkt.

Norra titbygden = Kommuner med mer 4n 27 000 invinare och mindre in 90 000

invnare inom 30 km radie frin kommuncentrum samt med mindre in 300 000
invdnare inom 100 km radie frin samma punkt.
Norra glesbygden = Kommuner med mindre 4n 27 000 invdnare inom 30 km radie

frin kommuncentrum.
Stockholm/Sédertilje, Goteborg och Malmé/Lund/Trelleborg bygger pd A-region-

indelning
Killa: Nordicom, Mediebarometer 2007
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Lasaren

Andel av befolkningen 15-79 ar som finner reklam som
storande

Reklam i e-post 9av 10
Reklam i mobil 9av 10
Reklam i TV 8 av 10
Reklam pa internet 8 av 10
Reklam i radio 7 av 10
Direktreklam 4 av 10
Utomhusreklam 3av 10
Bioreklam 3av 10
Reklam i tidningar/tidskrifter 2av10

Killa: Posten, Reklam — Nja tack (2006)

Mest informativa reklammediet enligt befolkningen
15-79 ar (%)

Tidningar/tidskrifter
Direktreklam
Utomhus

Bio

Radio

Statistiken ovan visar att konsumenterna foredrar reklam i tidskrifter
framfor reklam i andra huvudmedier. Reklam i tryckta medier uppfattas
bade som mindre stérande och mer informativ &n den i andra medier.

Killa: Posten, Reklam — Nja tack (2006)
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__Annonsmarknaden

Mediekakan 2007

2007 kopte annonsorerna medieutrymme for nastan 32 miljarder kronor.
Néra 8 procent — 2,5 miljarder kronor — var reklaminvesteringar i tidskrif-
ter (exklusive gratistidskrifter).

TV 14,7%

Adresserad DR 7,5 %

Kvillspress 2,7 %

Annonsblad 0,6 %
Utomhus 3,3 %
Bio 0,3 %

Kataloger 6,5 %

Oadresserad DR 6,4 %

Radio 2,0 %
Storstadspress 11,2 %

Internet 12,8 %

Landsortspress 14,7 %
Fackpress 5,3 %

Bilagor 1,5 % Populirpress 2,5 %

Gratistidningar 5,0 %
Butiksmedia 0,2 % Gratistidskrifter 1,6 %

Mobil 0,1 %

Text-TV 0,1 %

Killa: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM), Svensk Reklammarknad
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Annonsmarknaden

Annonsintakter for popular- respektive fackpress

1998-2007 (mnkr, lopande priser)

Ar  Popularpress

1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007

For fijarde aret i rad 6kade medieinvesteringarna i tidskrifter ar 2007.
Den sammanlagda 6kningen hamnade pa 2,6 procent fran féregaende ar.

De storsta annonsorerna i svensk fackpress 2007 (kr)

600
610
642
667
631
635
711
717
764
806

Forandring fran
foregaende ar (%)
10,8
1,6
5,3
0,3
5,4
0,7
11,9
0,7
6,6
3,6

Dataféreningen i Sverige
Hewlett Packard Sverige

Telia

Samsung Electronics Svenska

Microsoft

De storsta annonsorerna i svensk popularpress 2007 (kr)

L’Oréal Sweden

Beiersdorf

Procter & Gamble

L’Oréal Luxery Products

Arla foods

Fackpress

1555
1641
1994
1744
1497
1458
1446
1542
1652
1685

Férandring fran
foregaende ar (%)

9,2
0,9
21,5
-12,5
-14,2
-2,6
-0,9
6,7
7,1
2,2

Killa: IRM, Svensk Reklammarknad

13952000
13695000
9067000
7289000
7053000

41776000
26937000
25689000
24603000
20997000

Killa: SIFO Reklammiitningar
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__Annonsmarknaden

Sveriges Tidskrifters medlemmars annonsintakter
2007 (tkr)*

Bransch Antal Annonsintakter
tidskrifter (tkr)
Lantbruk och skogsbruk 12 106 099
Industri, teknik och hantverk 35 204 514
Byggnad och entreprenad 29 131 446
Handel, hotell och restaurang 25 96 203
Transport 14 75 872
Ekonomi, foretagsledning, tjanster 41 157 206
Offentlig verksamhet och utbildning 39 91 642
Halso- och sjukvard 29 162 031
Fritid och kulturell/ideell verksamhet 59 152 338
Konsumentinriktade tidskrifter 123 1103 336
Total 406 2 280 687

*Siffrorna visar annonsintikter for de tidskrifter som var medlemmar vid arsskiftec 07/08.
Killa: Sveriges Tidskrifter

Reklamskatt

Pa grund av den retroaktiva sankningen av reklamskatten, som riksda-
gen beslutade om hésten 2007, kunde Skatteverket inte redovisa hur

mycket tidskrifterna betalat i reklamskatt 2007 nar denna publikation
gick till tryck.

Fér 2006 var denna siffra 73 miljoner kronor. Man kan anta att belop-
pet, i och med reklamskattesankningen, blir [agre 2007.

18



Andel upplage- respektive annonsintakter bland
Sveriges Tidskrifters medlemmar 2007 (%)

Yrkes- och organisationsinriktade Konsumentinriktadetidskrifter
tidskrifter

Upplageintikter 64 %

Annonsintikter 54 %

Ovriga intikeer 7% Ovriga intikeer 5%

Samtliga tidskrifter

Upplageintikter 60 %

Annonsintikter 35 %

Ovriga intikter 5%

Killa: Sveriges Tidskrifter
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Antalet medlemmar i Sveriges Tidskrifter 1997-2008

500

400

300

200

100

97/98 98/99 99/00 00/01 01/02 02/03 03/04 04/05 05/06 06/07 07/08

Statistiken visar antalet medlemmar vid respektive arsskifte. For femte
aret i rad vaxte Sveriges Tidskrifters medlemstal 07/08.

Killa: Sveriges Tidskrifter
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Andel organisations- respektive forlagsutgivna tidskrifter
bland Sveriges Tidskrifters medlemmar 2007 (%)

Férlagsutgiven 55 %

Organisationsutgiven 45 %

Killa: Sveriges Tidskrifter

Andel yrkes- och organisationsinriktade respektive
konsumentinriktade tidskrifter bland Sveriges Tidskrifters
medlemmar 2007 (%)

Yrkes- och organisations-

inriktade 54 %

Konsumentinriktade 46 %

Killa: Sveriges Tidskrifter
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Den genomsnittlige arbetsfordelningen pa en tidskrift*

2007 (%)

Marknad 10 %

Redaktion 58 %

Annonsférsiljning 17 %

Administration 13 %

Ovrigt 2%

Uppskattningsvis 30 procent av det redaktionella arbetet pa en genom-
snittlig tidskrift utférs pa frilansbasis.

* Siffrorna avser Sveriges Tidskrifters medlemmar.
Killa: Sveriges Tidskrifter
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Andel manliga chefredaktorer bland Sveriges Tidskrifters
medlemmar 2002-2008 (%)

70
60
50
40
30
20
10

0

-02 -03 -04 -05 -06 -07  -08
Killa: Sveriges Tidskrifter

Andel kvinnliga ansvarig utgivare bland Sveriges

Tidskrifters
70

60

50

40

30

20

10

0

medlemmar 2002-2008 (%)

-02 -03 -04 -05 -06 -07 -08
Killa: Sveriges Tidskrifter
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_Tekniskadata

Har tryckte medlemmarna sina tidskrifter 2007 (%)

Ovriga Europa 5%
Sverige 86 %

Ovriga Norden 9%

Killa: Sveriges Tidskrifter

Utgavefrekvens bland Sveriges Tidskrifters
medlemmar 2007 (%)

Antal utgavor per ar

25-40

13-24 4-6

Killa: Sveriges Tidskrifter
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Tidskrifternas val av distributor 2007 *

Nastan en tredjedel av Sveriges Tidskrifters medlemmar anvander Pos-
ten foér hela sin distribution. Ungefar en fjardedel anvander Posten for
merparten av sin distribution.

En av tio anvander CityMail for merparten av sin distribution, medan en
fiardedel anvander CityMail for en mindre del av sin distribution.

Knappt en av tio anvander Morgontidningsdistribution (MTD) eller annan
distributor for en del av sin distribution.

*Siffrorna tar inte hinsyn till respektive tidskrifts upplaga eller utgavefrekvens. Lésnummer-
distributionen 4r exkluderad.

Killa: Sveriges Tidskrifter

Andel tidningar och tidskrifter som gar till atervinning
2003-2007 (%)

2003
2004
2005
2006
2007

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Nara 55 kg. Sa mycket tidningar och tidskrifter atervinner den genom-
snittlige svensken under ett ar. 481000 ton ldmnades in till pappersin-
samling under 2007 och Sverige ar fortsatt varldsledande pa pappersa-
tervinning.

Killa: Pressretur AB
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About the Swedish Magazine Market

About the Swedish Magazine Market

In 2007 the Swedish magazine market produced over 22 million audited
copies per edition, with a total of more than 342 million copies over the
full year. There are about 450 magazines with an audited circulation in
Sweden.

Almost 40 percent of the Swedish population reads a magazine on an
average day. The average reader spends more than half an hour reading
magazines per day.

It is not easy to generalize about the Swedish magazine reader, alt-
hough female readers are in a slight majority.

The magazine market has an annual turnover of about 800 million euros,
where about 60 percent of the earnings derive from sold copies and
close to 40 percent derive from advertising investments.

From a total of 3,4 billion euros spent on advertisement in Sweden
in 2007 almost 8 percent, or 270 million euros, were invested in the
magazine market.

In 2007 the Swedish government lowered the tax on advertisement
revenues for magazines, making the competition over add revenues with
other medias more even. Still, printed media in Sweden has to pay tax
on add revenues — unlike TV, radio and the Internet.

Roughly 85 percent of the Swedish magazines are printed in Sweden.
10 percent are printed in another Nordic country and roughly 5 percent

in another European country.

About 85 percent of newspapers and magazines circulated in Sweden
are collected for recycling, a very high figure by international standards.

The Swedish Magazine Publishers Association represents over 400
Swedish magazines.
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TS, Tidningsstatistik AB
114 78 STOCKHOLM
Telefon: 08-507 424 00
E-post: info@ts.se
Hemsida: www.ts.se

SIFO Research International
114 78 STOCKHOLM

Telefon: 08-507 420 00
E-post: info@research-int.se
Hemsida: www.research-int.se

NORDICOM,

Nordiskt Informationscenter for Medie- och Kommunikationsforskning
Goteborgs universitet

Box 713

405 30 GOTEBORG

Telefon: 031-786 00 00

E-post: info@nordicom.gu.se

Hemsida: www.nordicom.gu.se

IRM, Institutet for reklam- och mediestatistik
Brahegatan 9

114 37 STOCKHOLM

Telefon: 08-663 04 90

E-post: irm@irm-media.se

Hemsida: www.irm-media.se
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Produktion: Mandarin AB 2008

Sveriges Tidskrifter

Vasagatan 50

111 20 Stockholm

Telefon 08-545 298 90

E-post info@sverigestidskrifter.se
Hemsida sverigestidskrifter.se

Tidskriftsfakta 2008 kan bestéllas kostnadsfritt



