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Svenska Tidningsutgivareféreningen (Tidningsutgivarna), och Foéreningen Sveriges Tidskrifter har
faststdlt foreliggande normer for annonsering att galla fr o m 1997-04-01. Normerna som redovisas
i avsnitt | nedan, reglerar forhdllandet mellan tidning/tidskrift och annonsor eller bestéllare vid kop,
forsdljning och formedling av annonser i de fall andravillkor inte Gverenskommits.

| avsnitt Il redovisas de rekommendationer for reklamidentifieing som Svenska
Tidningsutgivareféreningen och Foreningen Sveriges Tidskrifter antagit i september 1998.

|. NORMER FOR ANNONSERING

1. TILLAMPNING OCH DEFINITIONER

1 Dessanormer tilldmpasvid kdp, forsdjning och férmedling av annonser om inte annat avtaats.

2 Med tidning forstasi dessa normer dagstidning eller tidskrift anslutnatill Tidningsutgivama och Sveriges
Tidskrifter.

3 Med annonsir forstas fysisk eller juridisk person, som sjdlv eller genom annan for egen rékning beordrar
annons

4 Med bestdllare forstds var och en, som i egenskap av annonsor eller pa uppdrag av annonsir beordrar
annons

2. ANNONSORSOCH BESTALLARES ANSVAR

5 Annongir ansvarar gentemot tidning/tidskrift for att beordrad annonsinte strider mot géllande lagar eller

utomréattsigaregler for marknadsféring.

6 Annonsir ansvarar gentemot tidningfidskrift for att publicering kan ske utan intrdhg i nagons
upphovsrétt.

7 | defal annons beordras av annan én annonsdren skall bestdllaren ange for vilken annonsdr annonsen
beordras. Om bestéllaren inte har forsett tidningen/tidskriften med en skriftlig fullmakt fran annonsiren,
varav framgdr att annonsdren &r betalningsskyldig, har bestéllaren det fulla betalningsansvaret for
annonsen.

3. ANNONSPRISOCH OVRIGA ANNONSVILLKOR

8 Grundpriset for annonsi dagstidning och tidskrift avser fardigt digitalt material enligt specifikation.

9 Annons debiteras efter den pa bestallningsdagen gallande prislistan. Om prishdjning har
aviserats vid bestéllningstillfallet och inféringsdagen infaller efter prishéjningsdatum, skall
dock inforingsdagens pris galla. Tidning/tidskrift atager sig ej att halla fast pris vid
annonsbestallningar tidigare an 2 manader fére inféringsdagen.

10 Om tidning/tidskrift foretar andring som inverkar pa den totala annonskostnad som angettsi annonsordern
bor bestéllaren kontaktas fore inférandet. Om detta g & mdjligt skall meddelande séndas till bestéllaren
senad tredje arbetsdagen efter annonsensinférande (jfr punkt 15)

11 Annongpris inkluderar i férekomman- de fall annonsskatt.

4. ANNONSUTRYMME

12 Med annonsutrymme forstas antingen i géllande pridistor angivna standardformat eller annonsens hgjd,
raknad i mm mellan skiljelinjerna éver och under annonsen ("frén linje till linje”) multiplicerad med det
antal spalter som utgdr annonsens bredd. Tidning/tidskrift har rétt att vid debitering avrunda annonsens
hojd till ndrmast htgre 5 mm.

13 Annonsskall beordras och av tidning/tidskrift inforasi ett bestéamt angivet format.

14 Om tryckt manuskript eller annat annonsmeterial som levereras, utvisar g6rre format &n vad som angetts i
ordern, infors annonsen pa det utrymme manuskriptet eller materialet kraver, om inte ingtruktioner getts,
hur annonsen skal minskas (jfr punkt 10).

15 Om tryckt manuskript eller annat annonsmaterial som levereras & mindre n vad som angetts pa
annonsordern bor bestéllaren kontaktas for eventuell andring av order (jfr punkt 10). Om detta g & majligt
debiteras det bokade utrymmet. Om ordern avser begérd plats eller annonsmeterialet |amnas efter senaste
bokningstid debiteras alltid det beordrade utrymmet.

16 Avvikdse till och med 5 mm per spdt, dock hégst 25 mm per annons, debiteras/krediteras g. Vid
upprepade avvikd ser avseende samma bestéllare/tidning debiteras dock utnyttjat utrymme.

17 | brédskande fall, och om det & nddvéndigt av tekniska skél, kan annons beordras pa erforderligt eller
approximativt utrymme. | sddanafall har dagstidning rétt att debitera utrymmet fran linje till linje och
tidskrift efter det standardformat, som annonsmaterialet kréver.



5. ANNONSMATERIAL

18 Bestdlare ska tillhandahdla tidning och tidskrift fullstandigt och fullgott annonsmeaterial. For
dagstidning avses digitalt material i enlighet med ” Specifikation for digitalt annonamaterial” utgiven av
Tidningsutgivarna (senaste utgava november 2000). For tidskrift avses digitalt annonsmaterial respektive
tidskrifts digitala annonsspecifikation.

19 Annongmaterialet skal lamnastill tidning/tidskrift senast vid tidpunkt som angesi tidningens/tidskriftens
annongpridista

20 For definition av farger i dagspress gdler " Fargguide for dagspress’ utgiven av Tidningsutgivarna 2000.
For fargannonsi tidskrift géller respektive tidskrifts/forlags fargska a.

21 Tidning/tidskrift producerar annons med stil ur tidningens eget stilforrad och i de stilsorter, som
tidning/tidskrift anvénder som grundstilar for olika slag av annonsar samt enligt de bestdmmel ser, som
gdller for respektive tidning/tidskrift.

22 Vid andring mot manuskript eller i annons som redan ar producerad debiteras bestéllaren
de kostnader som foranletts av andringen.

23 Annonsmaterial skal for att mgjliggora identifikation &féljas av avdrag, som kan utgbras av
fotostatkopia eller liknande av den kompletta annonsen. For digitalt annonsmaterial géler vad som
Overenskommits med tidskriften.

24 Digitalt annonsmateria betraktas som forbrukat efter senast beordrade inféringsdag. | det fall film,
fotokopior och reproavdrag lamnats som annonsmaterial for annons i tidning betrektas dessa som
forbrukade efter inforingsdagen. Bestdllaren kan dock i samband med att material et Gverséndes begéra att
det skall &ersandas Vid flergangsinforanden skall darfor levereras tillréckligt antal fotokopior/
reproduktionsavdrag. Annonsoriginad som ldmnats till dagstidningen forvaras, om inte anna
Overenskommits, i hogst 30 dagar efter senast beordrad inforingsdag. For tidskrifter gdler 90 dagar.
Annonsorigind  som féardiggtélits av tidningen betraktas som forbrukade efter senast beordrade
inforingsdag.

25 Aganderétten till annonsorigina som producerats av tidningen/tidskriften tillkommer tidningen/idskriften.
Aganderatten till offertmaterial - t ex skisser, ritningar - tillkommer tidningen/tidskriften.

6. BETALNINGSVILLKOR

26 Betalning for annons skall ske kontant i forskott.
27 Tidning/tidskrift kan medge annonsor kredit.

28 Tidnings/tidskrifts faktura stélls ut pa bestdllaren.

7. FEL | ANNONS OCH ANNONSFAKTURA

29 Tidning/tidskrift &r fritagen fran ansvar for fel i digitalt eller annat annonsmaterial, som bestéllaren
tillhandahaller eller som uppkommer vid 6verforing av sidant material. Manuskript ler skisssom atfoljer
helmateria fyller enbart uppgiften att identifiera materialet.

30 Tidning/tidskrift &r fritagen fran ansvar for inte fullgod reproduktion, om anledning hértill &r att erhdllet
material & bristfaligt eller har |damnats efter senaste |amningstid. Tidning/tidskrift bér om mdjligt
underrétta bestéllaren om detta fore inforandet.

31 Tidning/tidskrift &r fritagen frén ansvar om annons placeras p& annan an beordrad plats om skalet till detta
ar att material 18mnats efter senaste ldmningstid.

32 Nér tidning/tidskrift bé& ansveret for fe i annons ansvarar den infor bestdllaren med hdgst
annonskostnaden och endagt for inférandet i den egna tidningen/tidskriften. Som fel i annons avses &ven
att annons inforts pa annan plats 8n beordrad plats eller att annons felaktigt inforts pa annan dag &n
beordrad dag. Om tidnings'tidskriftens rétt att under vissaforhallanden stalla éver annonsfinns foreskrivet
i punkt 36. Som fel anses inte avvikelser och variationer i fraga om prestationens beskaffenhet som enligt
fackmassig bedomning utgor ringa avvikelse fran prov, forlagadler liknande.

33 Reklamation angdende fel i annons bor goras omgaende och senast tre dagar efter annonsens inforande.
Reklamation bor godkannas dven efter angiven tidsfrists utgang om den gjorts sd snart bestédllaren rimligen
kan hatagit dd av annonsens utformning.

34 Reklamation angaende fel i faktura bor goras omgaende och senast 14 dagar efter mottagandet. FOr
mediebyragaller att reklamation ska goras senast 30 dagar efter fakturadatum. Vid sérskildaskd kan efter
Overenskommel se med tidningen/tidskriften &en reklamation efter 30 dagar beaktas.

8. ANNULLERING, EJ INFORDA ANNONSER

35 Annullering av annons kan endast ske senast vid stopptid for bokning eller pa andraav tidning/tidskrift
meddd ade villkor.

36 Tidning/tidskrift har rétt att utan bestéllares medgivande stélla 6ver annons om detta blir nédvéndigt vid
avvagningen av text- och annonamangd for ett givet sidantal. | sdant fall bor bestéllare kontaktasi forvag.
Overstélld annonskan annulleras av bestéllaren forutsatt att detta sker fore inférandet.

37 Tidning/tidskrift &r fritagen fran ansvar for eventue| skada, om annons inte blir inford pa beordrad dag.



38 Tidning/tidskrifthar rétt att debitera bestéllaren annonskostnad enligt annonsorder &en om annonsen inte
kunnat inforas om skdet till detta & att annonsmaterialet |amnats efter senaste |amninggtid.
39 Tidning/tidskrift kan végrainfdra annons.
40 Annonsorder, till vilken fogats villkor om textomndmnande av négot slag, skal awvisas av
tidningen/tidskriften.

9. SANDARANGIVEL SE

Kommersiella annonser

Reglerna om sindarangivelse for kommersiella annonser som &r avsedda att frdmja avsittning av varor och

tjéngter (avséttningsframjande annonser) gdler enligt foljande:

41:0 Avsittningsframjande annons skal innehdlla sidana uppgifter om annonsiren att lasaren l&tt kan
faststélla annonstrens identitet och 14t n& denne.

41:1 Normalt skall avsittningsframjande annons innehdlla uppgift om annonsirens namn eller firma eller
allmént kénda namn- eller firmaférkortning. Allmant ként varumérke eller allmént kénd firmasymbol
far anvandasi stdlet for namn, firmaeller forkortning darav *).

41:2 Avsittningsframjande annons skal innehdlla uppgift om annonsirens fasta adress eller telefonnummer
till fast kontor eller fast driftstélle. Tillfélig adress eller enbart postfacksnummer godtasinte. *).

41:3 Om annonsdren & véa kénd eller om anvant varumérke, firmasymbol e dylikt forknippas med
annongiren behdver adress eller telefonnummer g anges. | enlighet med punkt 41:0 forutsétts hérvid att
annongdren skall varalétt att n&

42:0 For avsétningsframjande annons som infors som rubricerad annons och for annons frén privatperson
dér vissvaradler tjanst utbjuds gédller de regler om séndarangivel se som vederborande tidningsforetag
uppstéller. Reglerna skall om mgjligt publicerasi tidningengtidskriftens annongpridista, annarsi bilaga

till denna

43:0 Annonsfor tillfallig handel skall - oavsett placering - enligt lag alltid innehdla uppgift om
annonsdrens namn eller firma, fasta adress och telefonnummer. Detsamma skall gélla annons for
postorder.

| cke kommersiella annonser
44:0 Icke-kommersiell annons bér innehdlla uppgift om annonsdrens namn eller firma eller almént kanda
namn- eller firmaférkortning dler firmasymbol.

44:1 | fragaom skyldigheten at ange adress och telefonnummer i icke-kommersiell annonsbér anvisningarna
i punkterna41:2, 41:3 och 42:0 ges motsvarande till&mpning.

*)  Tillampning av 41:1 och 41:2.

| vissafall ligger deti sakens natur att annonsdrens namn och adress eller telefonnummer inte kan séitas
ut. Detta gdller i framsta rummet s k intressevéckare eller teasers, d v s annonser som infors for att
pakalla uppmérksamhet om vanligen en efterfoljande annons. Aven i mycket smé& annonser av
erinringstyp innehdllande endast varumérke, firma eller anna kannetecken - vanligen enspalt i 3-5 cm
hojd - & det ibland praktiskt ogorligt att ange namn och adress eller telefonnummer.

Il. REKOMMENDATIONER FOR REKLAMIDENTIFIERING

Inledning

Att sékerstélla den redaktionella textens trovérdighet & for tidnings- och tidskriftsforetagen/forlagen och
den ansvarige utgivaren av storsta vikt.

Lasarna skall, utan att tveka, vid ett hastigt paseende kunna skilja mellan en tidnings/tidskrifts redaktionella
innehdll och sddan framstallning som har annan avséndare, d v s annonser eller annat icke-redaktionel It
innehall.



Denna grundldggande distinktion foljer av bade marknadsforingslagen och Inter-nationella
Handel skammarens Grundregler for Reklam.

Rekommendationer for reklamidentifiering syftar till att underlétta en sddan avgrénsning. De kan dock
adrig ersdtta den helhetsbeddomning som maste goras i varje enskilt fall med utgangspunkt i just det
samlade intryck en publicering formedlar. Det yttersta ansvaret vilar héar pa den ansvarige utgivaren.

Definitioner
Kommersiella annonser/annonsbilagor

Med kommersiell annons (eller annonsbilaga) forstds annons som naringsidkare publicerar i och for sin
rérelse. Som kommersiell annons avses @ven reklam som tidnings- och tidskriftsforetag/forlag gévt eller
tillsammans med annan néringsidkare bedriver i tidningen/ tidskriften for annan &n tidningen/ tidskriften.
Med kommersiell annons forstds ocksa annons i den egna tidningen/tidskriften om prenumeration,
prenumerationsfornyel se och liknande samt annons for tidningen/-tidskriften som annonsorgan.

| cke-kommer siella annonser/annonshilagor

Med icke-kommersiell annons (eller annonshilaga) forstds s k asiktsannons, bl a annons for politisk
meningsinriktning eller parti och annons for viss idé och asikt, samt icke-kommersiellt meddelande av
annat slag, t ex fran myndighet.

Annons-/bilagemarkering

Kommersiella annonser

Markering av annonser & inget &ndamdl i sig. Om en annons & sa utformad att det & uteslutet att den kan
forvaxlas med tidningens/tidskriftens redaktionellainnehdll behover galvfallet ingen annonsmarkering ske.

Inte séllan finns dock s&dan forvaxlingsrisk. Det & da av storsta vikt att det rader tydlighet och klarhet om
vem som & avsandare.

En kombination av 8tminstone ndgra av nedanstdende exempel pa atgarder bor da vidtas. Det viktiga &r
dock, ater igen, inte att en viss markering eller ett visst antal markeringar gjorts utan att det sammantaget
klart framgar for |asaren att det rér sig om en annons.

a) En hel annonssida kan markeras med en tvargdende och val synlig bard 6ver sidan, placerad ovanfor
texten, alternativt en tydligt framhévd platta. Av text i barden/plattan bér framgd att hela sidans innehdll ar
en annons, t ex genom att (i barden) flera ganger upprepa ordet "ANNONSSIDA” eller med texten "HELA
DENNA SIDA AR EN ANNONS FRAN NN”.

b) Enstaka annons som & mindre &n en helsida kan markeras med en tvéargaende och va synlig bard med
texten ”ANNONS FRAN NN”. Alternativt, om annonsen innehdller en tydlig avsandarlogotype, kan bara
ordet ”ANNONS’ anvéndas.

¢) Annonstext kan forses med en dubbel-ram av en typ som inte anvénds redaktionel It.

d) Annonsrubrik kan forses med ett typsnitt som véasentligt avviker fran de typsnitt som anvands i
redaktionell text.

€) Annonsrubrik och brodtext kan sittas i en grad som véasentligt avviker fran vad som anvands i den
redaktionella produkten.

f) | fréga om bildformat kan avvikas fran de bildformat som anvands for redaktionella bilder. Bildtexter kan
séttas pa diaplatta.

g) Det & en fordel om mellanrubriker och reporterbylines inte anvénds i annonsen.

Annonsbilagor

Eftersom det ytterst & utgivaren som har att ta stéllning till inférandet av en annonsbilaga &r det ytterst
angel get att planerade annonsbilagor i god tid fore



tryckning och distributionsdag understalls utgivaren fér dennes beddmning.

Ocksa nér det galler annonsbilagor & det av storsta vikt att det rader tydlighet och klarhet om vem som &r
avsandare. FOr en annonsbilaga bar, till skillnad fran enstaka annonser i tidningervtidskriften, i normal-fallet
annonsmarkering goras, eller andra dtgarder vidtas som klargor bilagans karaktér.

I likhet med enstaka annonser bor en kombination av flera av nedanstdende exempel pa dtgarder vidtas, dar
det viktiga inte & antalet dtgarder utan att det for |asaren sammantaget klart framgar att det ror sig om en
annonsbilaga.

a) En annonsbilaga kan markeras pa varje sida med en tvargadende och val synlig bard 6ver
hela sidan, placerad 6ver texten, alternativt pa en tydligt framhavd platta. Texten i
barden/plattan bér uppta orden "HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN NN”
(annonsor) eller liknande.

b) Om bilageproducenten i sin tur uppltit annonsplats i bilagan kan annonsmarkering ske enligt vad ovan

angetts for annonser.

c) Det & en fordel om bilagan har annat format &n tidningen/tidskriften, liksom om den trycks pa annan
papperskvalitet och med annan férg &n tidningen/tidskriften.

d) | Gvrigt &r det en fordel om vad som ovan angetts for annonser, i fraga om dubbelramar, grad, typsnitt,
bildformat, mellanrubriker m m noga évervégs.

|cke-kommersiella annonser

For icke-kommersiella annonser bdr som princip samma annonsmarkering tillémpas som for kommersiella
annonser. | vissa fall kan dock ordet "annons’ uppfattas som missvisande, t ex i en bard dver en
annonssida.  Alternativt kan di anvéndas andra uttryck, t ex "HELA DENNA SIDA AR ETT
MEDDELANDE/-EN INFORMATION FRAN NN”.



